Marknadsféringslagen, sid1 [14]
den nya versionen www.biz4dyou.se

1 § - inledande bestdémmelse

Denna lag har till syfte att framja konsumenternas och naringslivets intressen
i samband med marknadsféring av produkter och att motverka marknadsfér-
ing som ar otillbérlig mot konsumenter och naringsidkare.

2 § - lagens tillampningsomrade
Lagen tilldmpas da naringsidkare marknadsfor eller sjalva efterfrdgar produk-
ter i sin naringsverksamhet.

3 § - definitioner
I denna lag avses med

affdarsbesiut:

ett beslut som fattas av en konsument eller en naringsidkare om huruvida,
hur och under vilka forutsattningar en produkt ska képas, om hela eller delar
av kdpesumman ska betalas, om produkten ska beh3llas eller éverlatas, eller
om en avtalsenlig rattighet i samband med produkten ska utnyttjas, oavsett
om konsumenten eller naringsidkaren beslutar att handla eller att avstd fran
att handla,

elektronisk post:

ett adresserat eller pa nagot annat satt individualiserat elektroniskt meddel-
ande i form av text, rést, ljud eller bild som sands via ett allmant kommunika-
tionsnat och som kan lagras i natet eller i mottagarens terminalutrustning tills
mottagaren hamtar det,

god marknadsféringssed:
god affarssed eller andra vedertagna normer som syftar till att skydda konsu-
menter och nadringsidkare vid marknadsféring av produkter,

konsument:
en fysisk person som handlar huvudsakligen fér &ndamal som faller utanfér
naringsverksamhet,

marknadsféring:
reklam och andra dtgarder i naringsverksamhet som &r dgnade att framja
avsattningen av och tillgdngen till produkter inbegripet en néringsidkares
handlande, underldtenhet eller ndgon annan atgérd eller beteende i &vrigt
fore, under eller efter férsaljning eller leverans av produkter till konsumenter
eller naringsidkare,

naringsidkare:
en fysisk eller juridisk person som handlar fér andamal som har samband
med den egna naringsverksamheten,

produkter:
varor, tjanster, fast egendom, arbetstillféallen och andra nyttigheter.
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Otillbérlig marknadsféring

§4 - direktivbilagan

Bilaga I till Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG av den 11
maj 2005 om otillbdérliga affarsmetoder som tillampas av naringsidkare
gentemot konsumenter pd den inre marknaden och om &ndring av rddets
direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG,
98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och rddets férordning
(EG) nr 2006/2004 ska galla som lag i Sverige. Regeringen tillkdnnager den
aktuella bilagan i Svensk forfattningssamling.

Vid en prévning enligt ndgon av bestdmmelserna i bilaga I till direktivet ska
denna lag tillampas. Bestdmmelserna i punkterna 1-31 i bilaga I till direktivet
ska tillampas aven om marknadsféringen riktas till naringsidkare.
Bestammelsen i punkt 14 i bilaga I till direktivet ska tillampas pa atgarder
som skett i strid med denna punkt om inte dtgdrden omfattas av lotterilagen
(1994:100).

58§ - god marknadsféringssed
Marknadsféring ska stamma 6verens med god marknadsféringssed.

68

Marknadsféring som strider mot god marknadsforingssed enligt 5 § ar att
anse som otillbérlig om den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar
mottagarens férmaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

7 § - aggressiv marknadsforing

En néringsidkare far inte anvdnda sig av aggressiv marknadsféring. Mark-
nadsféringen ar att anse som aggressiv om den innefattar trakasserier, tvé’mg,
fysiskt vald, hot eller annat aggressivt patryckningsmedel.

Aggressiv marknadsforing ar att anse som otillbérlig om den i markbar man
paverkar eller sannolikt pdverkar mottagarens formaga att fatta ett
véalgrundat affarsbeslut. Sadan aggressiv marknadsféring som anges i
punkterna 24-31 i bilaga I till direktiv 2005/29/EG ar alltid att anse som otill-
borlig.

8 § - vilseledande marknadsféring

Marknadsféring som &r vilseledande enligt ndgon av bestammelserna i 9, 10
eller 12-17 §§ &r att anse som otillbérlig om den paverkar eller sannolikt
paverkar mottagarens férmaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut. Sadan
vilseledande marknadsféring som anges i punkterna 1-23 i bilaga I till direk-
tiv 2005/29/EG ar alltid att anse som otillborlig.

9 § - reklamidentifiering

All marknadsféring ska utformas och presenteras sa att det tydligt framgar att
det &r fraga om marknadsféring. Det ska ocksd tydligt framgd vem som
svarar for marknadsforingen. Detta galler dock inte framstdllningar vars enda
syfte ar att skapa uppmarksamhet infér uppfdljande framstallningar.

10 § - forbud mot vilseledande marknadsféring

En naringsidkare far vid marknadsféringen inte anvénda sig av felaktiga
pastaenden eller andra framstallningar som &r vilseledande i frdga om néri-
ngsidkarens egen eller ndgon annans néringsverksamhet.
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Forsta stycket galler sarskilt framstallningar som ror,
1. produktens forekomst, art, mangd, kvalitet och andra utmarkande
egenskaper,

2. produktens ursprung, anvandning och risker sdsom inverkan pa hilsa
och miljo,

3. kundservice, reklamationshantering samt metod och datum for
tillverkning eller tillhandahallande,

4, produktens pris, grunderna foér prisberakningen, sarskilda prisford-
delar och betalningsvillkoren,

5. naringsidkarens egna eller andra naringsidkares kvalifikationer,
. . o o as ue
stallning pa marknaden, ataganden, varumarken, varunamn, kan-
netecken och andra rattigheter,

beléningar och utmarkelser som har tilldelats naringsidkaren,
leveransvillkor for produkten,

behovet av service, reservdelar, byte eller reparation,

© ® N O

naringsidkarens atagande att félja uppforandekoder, och konsu-
mentens rattigheter enligt lag eller annan férfattning.

En naringsidkare far inte heller uteldmna vésentlig information i marknads-
foringen av sin egen eller ndgon annans naringsverksamhet. Med vilseledande
utelamnande avses dven sddana fall nar den vasentliga informationen ges pa
ett oklart, obegripligt, tvetydigt eller annat olampligt satt.

11 § - begrdnsningar i kommunikationsmediet m.m

Vid bedéomningen av om en framstallning ar vilseledande enligt 10 § tredje
stycket, far beaktas det anvdnda kommunikationsmediets begrénsningar i tid
och utrymme samt de 3tgarder som néringsidkaren har vidtagit for att pa
ndgot annat satt [dmna informationen.

12 § - koperbjudanden

Marknadsfoéringen ar vilseledande om naringsidkaren i en framstallning erbju-
der konsumenter en bestamd produkt med en prisangivelse utan att féljande
vésentliga information framgar:

1. produktens utmarkande egenskaper i den omfattning som ar lamplig
for mediet och produkten,

2. pris och jamforpris angivet pd det satt som framgar av 7-10 §§
prisinformationslagen (2004:347),

3. naringsidkarens identitet och geografiska adress,

4. villkor for betalning, leverans, fullgérande och hantering av reklama-
M - o . as
tioner om dessa avviker fran vad som ar normalt for branschen eller
. o
produkten i fraga,

5. information om angerrétt eller ratt att hava ett kop som ska ldmnas till
konsumenten enligt lag.

Marknadsféringen ar ocksa vilseledande om naringsidkaren i en framstallning
erbjuder konsumenter flera bestamda produkter med en uppgift om ett gem-
ensamt pris, utan att erbjudandet innehdller vésentlig information enligt
punkterna 1-5 i forsta stycket.
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13 § - Vilseledande forpackningsstorlekar

En naringsidkare far vid marknadsféringen inte anvianda férpackningar som
genom sin storlek eller yttre utformning i 6vrigt ar vilseledande i fré’lga om
produktens mangd, storlek eller form.

14 § - vilseledande efterbildningar

En naringsidkare far vid marknadsféringen inte anvédnda efterbildningar som
ar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med ndgon annan narings-
idkares kanda och sarpraglade produkter. Detta gdller dock inte efterbild-
ningar vilkas utformning huvudsakligen tjanar till att géra produkten funk-
tionell.

15 § - konkursutférséljningar

En naringsidkare far vid marknadsféringen anvénda uttrycket ”"konkurs”, en-
samt eller i férening med ndgot annat uttryck, bara om produkterna bjuds ut
av konkursboet eller for dess rakning.

16 § - utforsaljningar
En néaringsidkare far vid marknadsforing av produkter anvanda uttrycken

"slutférsaljning”, "utférsaljning” eller ndgot annat uttryck med motsvarande
innebdrd bara om

1. det &r frdga om en slutférsaljning av néringsidkarens hela varulager
eller en klart avgransad del av det,

2. forsaljningen sker under en begransad tid, och

3. priserna &r vasentligt lagre an naringsidkarens normala priser for
motsvarande produkter.

17 § - realisationer
En naringsidkare far vid marknadsféring av produkter anvdnda uttrycket “rea-
lisation” eller ndgot annat uttryck med motsvarande innebérd bara om

1. forsdljningen avser produkter som ing%r i naringsidkarens ordinarie
sortiment,

2. forsaljningen sker under en begransad tid, och

3. priserna &r vasentligt lagre an naringsidkarens normala priser for
motsvarande produkter.

18 § - jamférande reklam
En naringsidkare far i sin reklam direkt eller indirekt peka ut en annan
naringsidkare eller dennes produkter bara om jamforelsen

1. inte ar vilseledande,

2. avser produkter som svarar mot samma behov eller ér avsedda for
us o
samma andamal,

3. pd ett objektivt satt avser viasentliga, relevanta, kontrollerbara och
utmarkande egenskaper hos produkterna,

4. inte medfor férvaxling mellan naringsidkaren och en annan
naringsidkare eller mellan deras produkter, varumarken, firmor eller
andra kannetecken,
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5. inte misskrediterar eller ar nedsattande for en annan naringsidkares
s o as -
verksamhet, férhallanden, produkter, varumarken, firma eller andra
kannetecken,

6.1 fraga om varor med ursprungsbeteckning alltid avser varor med
samma beteckning,

7. inte drar otillbérlig férdel av en annan naringsidkares renommé som &r
forknippat med naringsidkarens varumarke, firma eller andra
kannetecken eller varans ursprungsbeteckning, och

8. inte framstaller en produkt som en imitation eller kopia av en produkt
som har ett skyddat varumarke eller firma.

19 § - obestilld reklam

En naringsidkare far vid marknadsféring till en fysisk person anvédnda elek-
tronisk post, telefax eller sddana uppringningsautomater eller andra liknande
automatiska system for individuell kommunikation som inte betjdnas av
nagon enskild, bara om den fysiska personen har samtyckt till det pd férhand.

Har naringsidkaren fatt den fysiska personens uppgifter om elektronisk adress
for elektronisk post i samband med forsaljning av en produkt till personen,
galler inte kravet pa samtycke enligt férsta stycket om,

1. den fysiska personen inte motsatt sig att uppgiften om elektronisk
adress anvdnds i marknadsforingssyfte med anvdandande av
elektronisk post,

2. marknadsféringen avser naringsidkarens egna, likartade produkter och

3. den fysiska personen klart och tydligt ges mdjlighet att kostnadsfritt och
enkelt motsatta sig att uppgiften anvands i marknadsfoéringssyfte nar
den samlas in och vid varje foljande marknadsféringsmeddelan-de.

20 §
Vid marknadsféring med elektronisk post ska meddelandet alltid innehalla en
giltig adress till vilken mottagaren kan sanda en begaran om att marknads-
foringen ska upphdra. Detta galler aven vid marknadsféring till en juridisk
person.

21§

En néringsidkare far anvanda andra metoder fér individuell kommunikation pa
distans &n sddana som avses i 19 §, om inte den fysiska personen tydligt
motsatt sig att metoden anvands.

22 § - information om garantier

En naringsidkare, som vid marknadsféringen erbjuder sig att genom en
garanti eller liknande utfastelse under en viss tid svara for en produkt eller del
darav eller for en egenskap hos produkten, ska vid forsaljningen lamna
képaren tydlig information om utfastelsens innehdll och de uppgifter som &ar
noédvandiga for att képaren ska kunna gora den gallande.

Information ska aven lamnas om att kdparens rattigheter enligt lag inte
paverkas av utfistelsen. Utfastelsen och informationen ska ldmnas i en hand-
ling eller i ndgon annan lasbar och varaktig form som &r tillgénglig for képar-
en.
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Férbud och aldgganden

23 § - férbud mot viss marknadsféring

En naringsidkare vars marknadsféring ar otillbérlig far féorbjudas att fortsatta
med denna eller med nagon annan liknande atgérd. Ett forbud enligt forsta
stycket far meddelas ocksa

1. en anstalld hos naringsidkaren,
1. ndgon annan som handlar p& néringsidkarens vdgnar, och

2. var och en som i 6vrigt vasentligt har bidragit till marknadsféringen.

24 § - dlaggande att lamna information
En naringsidkare som vid sin marknadsféring later bli att lamna vésentlig
information far aldggas att lamna sddan information.

Ett sddant dldggande f&r meddelas ocksd
1. en anstalld hos néaringsidkaren, och

2. ndgon annan som handlar p& naringsidkarens vagnar.

Ett 8laggande enligt forsta stycket far innehdlla en skyldighet att lamna
informationen
1. i annonser eller andra framstallningar som naringsidkaren anvander vid
marknadsforingen,

2. genom markning pa varan eller i ndgon annan form pa saljstallet, eller

3. i viss form till konsumenter som begar det.

25 § - dlaggande att tillhandahalla tekniska hjélpmedel

En tjansteleverantér enligt lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra
informationssamhaéllets tjanster som i strid med 10 § i den lagen I3ter bli att
tillhandahalla sddana tekniska hjalpmedel som avses dar far 3ldggas att
tillhandahalla hjalpmedlen.

26 § - vite
Ett forbud enligt 23 § och ett aldggande enligt 24 eller 25 § ska forenas med
vite, om det inte av sarskilda skal ar obehdvligt.

27 § - interimistiska beslut
Ratten far meddela forbud enligt 23 § eller dldggande enligt 24 eller 25 § att
galla tills vidare om

1. karanden visar sannolika skal for sin talan, och

2. det skaligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller 13ta bli att
vidta en viss handling minskar betydelsen av ett férbud eller 8ldggande.

I frdga om beslut enligt forsta stycket tillampas 15 kap. 5 § andra fjarde
styckena samt 6 och 8 §§ rattegdngsbalken. Beslutet far verkstéllas genast.
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28 § - forelagganden
I fall som inte &r av storre vikt far Konsumentombudsmannen meddela
foreldggande om

1. forbud som avses i 23 § (férbudsforelaggande),
1. dlaggande som avses i 24 § (informationsféreldggande), eller

2. dlaggande som avses i 25 8§.

Férelaggandet ska forenas med vite.

For att bli gallande ska naringsidkaren godkdnna foreldggandet omedelbart
eller inom en viss tid. Om féreldaggandet har godkants galler det som en
lagakraftvunnen dom. Ett godkannande som sker efter den utsatta tiden
galler inte.

Marknadsstoérningsavgift

29 § - forutsattningar for avgift

En néringsidkare far dlaggas att betala en s&rskild avgift (marknadsstérnings-
avgift) om naringsidkaren, eller ndgon som handlar pa néaringsidkarens
végnar, uppsatligen eller av oaktsamhet har brutit mot

» 78,

» 8 § och ndgon av bestdmmelserna i 9, 10, 12-17 §§,

» 18§,

» 20 §, eller

» nagon av bestdmmelserna i bilaga I till direktiv 2005/29/EG.

Detsamma galler om en néringsidkare uppsatligen eller av oaktsamhet
bryter mot ndgon av bestdmmelserna i

» 14 § forsta stycket 2 eller 3 eller 14 a § forsta stycket 2 eller 3
tobakslagen (1993:581),

» 4 kap. 10 § alkohollagen (1994:1738),

» 7 kap. 3, 4 eller 10 § forsta eller tredje stycket radio- och TV-lagen
(1996:844),

» 11 § lagen (1995:1571) om insdttningsgaranti eller 8 § lagen
(2004:299) om inldningsverksamhet nar det géller ett erbjudande som
inte ar riktat bara till andra an konsumenter.

Vad som sags i forsta och andra styckena géller ocksd en naringsidkare som
uppsatligen eller av oaktsamhet vésentligt har bidragit till dvertradelsen.
Avgiften tillfaller staten.

30 §

En marknadsstdrningsavgift far inte aldggas nagon for en dvertradelse av ett
forbud eller en underlatelse att félja ett alaggande som har meddelats

vid vite enligt denna lag.
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31 § - avgiftens storlek

Marknadsstérningsavgiften ska faststallas till [agst fem tusen kronor och hégst
fem miljoner kronor. Avgiften far inte dverstiga tio procent av naringsidkarens
arsomsattning.

Arsomsattningen ska avse omséattningen narmast foregdende rakenskapsar.
Om o6vertradelsen har skett under néringsidkarens férsta verksamhetsar eller
om uppgifter om arsomséattning annars saknas eller ar bristfalliga, far
arsomséttningen uppskattas. Riktas talan mot flera naringsidkare ska avgiften
faststdllas sarskilt fér var och en av dem.

32 §

Nar marknadsstorningsavgiften faststalls ska sarskild hansyn tas till hur all-
varlig dvertradelsen &r och hur ldnge den har pdgatt. I ringa fall ska ndgon
avgift inte démas ut. Avgiften far efterges om det finns synnerliga skél for
det.

33 § - betalning av avgiften

Marknadsstérningsavgift ska betalas till Kammarkollegiet inom trettio dagar
efter det att domen har vunnit laga kraft eller den langre tid som anges i
domen.

Om avgiften inte betalas inom den tid som anges i forsta stycket ska Kam-
markollegiet lamna den obetalda avgiften fér indrivhing. Bestdmmelser om
indrivning finns i lagen (1993:891) om indrivning av statliga fordringar m.m.

34 § - preskription

En marknadsstérningsavgift far démas ut bara om stamningsansdkan har
delgetts den som anspraket riktar sig mot inom fem ar fran det att dvertra-
delsen upphérde.

35 §
En marknadsstorningsavgift faller bort om domen inte har kunnat verkstallas
inom fem ar fran det att den vann laga kraft.

36 § - kvarstad

For att sakerstdlla ett ansprdk pd marknadsstérningsavgift far ratten besluta
om kvarstad. I sadant fall galler féreskrifterna i 15 kap. rattegadngsbalken om
kvarstad for fordran.

37 § - skadestand

Den som uppsatligen eller av oaktsamhet bryter mot ett férbud eller ett
alaggande som har meddelats med stéd av 23, 24 eller 25 §, eller mot 7 §,
eller mot 8 § och nagon av bestdmmelserna i 9, 10, 12-17 §§, eller mot
nagon av bestdmmelserna i 18-22 §§, eller mot nagon av punkterna i bilaga I
till direktiv 2005/29/EG, ska ersatta den skada som darigenom uppkommer
for en konsument eller ndgon annan néaringsidkare.

N&r ersattningen till naringsidkare bestidms far hansyn tas &ven till
omstandigheter av annan an ekonomisk art.

38 §
Ratten till skadestand faller bort om talan inte vacks inom fem ar fran
det att skadan uppkom.
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Utpldnande

39 § - utpldnande m.m. av vilseledande framstéllningar

Vid 6vertradelse av ett vitesféorbud enligt 23 §, eller av 8 § och nagon av
bestdammelserna i 9, 10, 12-17 §§, eller av 18 §, eller av nagon av punkterna
1-23 i bilaga I till direktiv 2005/29/EG, far ratten efter vad som &r skaligt
besluta att en vilseledande framstallning som finns p@ en vara, férpackning,
trycksak, affirshandling eller liknande ska utplanas eller &ndras sa att den
inte langre ar vilseledande. Om detta syfte inte kan uppnds pa ndgot annat
satt far ratten besluta att egendomen ska forstéras.

40 § - sdkerhetsatgarder

Om karanden visar sannolika skal for bifall till ett yrkande enligt 39 § och det
skaligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller att Iata bli att vidta
en viss handling minskar betydelsen av ett beslut om utpldnande, far ratten
besluta om lamplig atgard att galla tills vidare. I frdga om en sddan atgérd
gdller 15 kap. 3 § andra stycket, 5 § andra—-fjarde styckena samt 6 och 8 §§
rattegangsbalken. Beslutet far verkstallas genast.

Framstélls ett yrkande enligt 39 § i ett mal om utdémande av vite som har
forelagts med stéd av denna lag galler i stallet for bestammelserna i forsta
stycket att egendomen far tas i beslag. I sddant fall tillampas foreskrifterna i
27 kap. rattegdngsbalken om beslag i brottmal. Beslutet far verkstéllas
genast.

41 §

Beslut att utplana vilseledande framstéllningar enligt 39 § och beslut om
sakerhetsatgard enligt 40 § meddelas pa yrkande av part av den domstol dar
en rattegang om férbud enligt 23 §, marknadsstdrningsavgift enligt 29 § eller
skadestand enligt 37 § pagar.

Beslut att utpl@na framstéllningar pa grund av dvertrédelse av ett vitesférbud
enligt 23 och 26 §§ far meddelas pad yrkande av part av den domstol dér en
rattegdng om utdémande av vitet pagar.

42 § - upplysningsskyldighet m.m.

P& uppmaning av Konsumentombudsmannen ska

1. var och en yttra sig och lamna de upplysningar som behdvs i ett arende
om tillampningen av denna lag,

2. en néaringsidkare tillhandahdlla de handlingar, varuprover och liknande
som kan ha betydelse fér utredningen i ett arende dar beslut om forbud
eller 8laggande enligt 23, 24 eller 25 § kan antas komma i fraga.

43 §

Den som har meddelats ett férbud eller alaggande enligt 23, 24 eller 25 § ar
skyldig att pa uppmaning av Konsumentombudsmannen tillhandahdlla de
upplysningar, handlingar, varuprover och liknande som behdvs for tillsynen
dver att forbudet eller 8laggandet fdljs.
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44 §
Om det behdvs for tillsynen i ett d&rende som avses i 42 § 2 eller 43 § far
Konsumentombudsmannen uppmana naringsidkaren att halla de lokaler eller
motsvarande utrymmen dar naringsverksamheten utévas, dock inte bostader,
tillgangliga foér inspektion.

45 §
Om en uppmaning enligt 42, 43 eller 44 § inte f6ljs far Konsumentombuds-
mannen férelagga den som berdrs att fullgora sin skyldighet vid vite.

46 §

Konsumentombudsmannen far lamna erséittning fér sadana varuprover och
liknande som avses i 42 och 43 §§ om det finns sarskilda skal for det.
Regeringen eller den myndighet som regeringen bestammer far meddela
foreskrifter om skyldighet fér en naringsidkare att ersatta Konsumentombuds-
mannens kostnader fér provtagning och undersékning av prov i fall som avses
i43 8.

Var och av vem talan far vackas

47 § - férbud och aldgganden

Talan om forbud eller alaggande enligt 23, 24 eller 25 § vécks vid
Marknadsdomstolen. Om samma kérande, eller en annan kérande i samrad
med denne, samtidigt vacker en talan om marknadsstérningsavgift enligt 29 §
eller skadestand enligt 37 § med anledning av marknadsféringen, ska dock en
talan om forbud eller dlaggande véckas vid Stockholms tingsratt.

Talan om férbud eller dléggande far véckas av

1. Konsumentombudsmannen,
2. en naringsidkare som berérs av marknadsforingen, eller
3. en sammanslutning av konsumenter, naringsidkare eller |6ntagare.

Ett interimistiskt beslut enligt 27 § meddelas av den domstol dar en rattegéng
enligt férsta stycket pagar.

48 § - marknadsstdrningsavgift

Talan om marknadsstdrningsavgift enligt 29 § vacks vid Stockholms tingsratt
av Konsumentombudsmannen. Om Konsumentombudsmannen i ett visst fall
beslutar att inte foéra talan om marknadsstérningsavgift, far en enskild
naringsidkare som ber6rs av marknadsféringen eller en sammanslutning av
naringsidkare vécka en sadan talan.

Beslut om kvarstad enligt 36 § meddelas av den domstol dar en rattegdng
om marknadsstérningsavgift pagar. Om talan dnnu inte har véckts géller i
frdga om behorig domstol vad som féreskrivs i férsta stycket.

49 § - utdémande av vite

Talan om utdémande av vite som har férelagts med stéd av denna lag vacks
vid en tingsritt som &ar behorig enligt 10 kap. rattegdngsbalken. En sadan
talan far alltid vackas vid Stockholms tingsrétt.

Talan far véckas av den som har begért vitesféreldggandet och av Konsu-
mentombudsmannen.
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50 § - skadestand

Talan om skadestand enligt 37 § vécks vid Stockholms tingsréatt. En sadan
talan far dven vackas vid en tingsratt som &ar behérig enligt 10 kap. ratte-
gangsbalken.

51 § - dverklagande

Konsumentombudsmannens beslut enligt 42-44 §§ samt om vitesférelaggan-
de efter en sddan uppmaning éverklagas hos Stockholms tingsratt. Detsamma
galler beslut om ersattning enligt 46 § eller enligt féreskrifter som meddelats
med stod av namnda paragraf.

52 §

Tingsratts domar och beslut i mal och drenden enligt denna lag &éverklagas
hos Marknadsdomstolen. Domar och beslut i mdl om utdémande av vite som
har férelagts med stéd av denna lag dverklagas dock hos hovratt enligt vad
som féreskrivs i lagen (1985:206) om viten. Beslut under rattegangen i fragor
som avses i 27 § och 40 § forsta stycket far dverklagas sarskilt. Besluten ska
vid handlaggningen i Marknadsdomstolen anses réra atgéard enligt 15 kap.
rattegangsbalken.

53 § - rattskraft

En dom i vilken frdgan om férbud enligt 23 § eller dlaggande enligt 24 eller 25
§ har prdvats, hindrar att en ny talan enligt 23, 24 eller 25 § vacks med
anledning av marknadsféringen. En saddan dom hindrar dock inte att samma
frdga provas pd nytt nar andrade forhadllanden féranleder det. Rattens
sammansattning m.m. SFS 2008:486

54 §

Vid huvudférhandling i mal enligt denna lag ska Stockholms tingsrétt bestd av
fyra ledaméter, av vilka tva ska vara lagfarna domare och tva ekonomiska ex-
perter. En av de lagfarna domarna ska vara rattens ordférande. Om det sedan
huvudférhandlingen har pabérjats intréffar férfall fér en av ledaméterna ar
ratten anda domfor.

Om inte annat féljer av 55 § ska tingsritten bestd av en lagfaren domare

1. vid huvudférhandling i fall som avses i 1 kap. 3 a § andra och tredje
styckena rattegangsbalken,

2. vid avgérande av mal utan huvudférhandling, och

3. vid handléaggning som inte sker vid huvudférhandling.

I fall som avses i tredje stycket far dven en ekonomisk expert delta i
tingsratten.

55§

Vid avgérande av mal utan huvudférhandling och vid prévning av fragor som
hor till rattegdngen far Stockholms tingsritt ha den sammansattning som
anges i 54 § forsta stycket, om det finns sdrskilda skal for det med hansyn till
malets eller frdgans beskaffenhet.
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56 §
I mal som bara rér skadestand enligt 37 § far Stockholms tingsrétt ha den sa-
mmanséattning som fdljer av 1 kap. 3 a, 3 c och 3 d §§ rattegangsbalken.

57 §

Vid handldggning av drenden som avses i 51 § ska Stockholms tingsratt bestd
av en lagfaren domare eller av en lagfaren domare och en ekonomisk expert.
Om det finns sarskilda skdl med hansyn till drendets beskaffenhet far
tingsratten dock ha den sammansattning som anges i 54 § forsta stycket.

58 §

Regeringen férordnar for viss tid dem som ska tjanstgéra som ekonomiska
experter enligt 54 §. Om det medan en ekonomisk expert deltar i behand-
lingen av ett mal eller &rende intréffar en omstandighet som medfér att
forordnandet ska upphora att gdlla, ska forordnandet oberoende darav anses
ha fortsatt giltighet for det pdgaende malet eller drendet.

Den som ska tjanstgéra som ekonomisk expert ska vara svensk medborgare
och far inte vara underarig eller i konkurstillstand eller ha férvaltare enligt 11
kap. 7 § féraldrabalken.

Rattegangsbestammelser

Handlaggningen vid Stockholms tingsratt och Marknadsdom-
stolen

59 §

Om nagot annat inte féljer av denna lag ska féreskrifterna i rattegdngsbalken
om tvistemal dar foérlikning om saken inte ar tilldten tillampas p&@ mal om
forbud eller aldggande enligt 23, 24 eller 25 § och mal om marknadsstor-
ningsavgift enligt 29 §.

I mal om skadestdnd enligt 37 § galler vad som &r foreskrivet i rattegdngs-
balken om tvistemal dar férlikning om saken &r tillaten. I drenden som avses i
51 § galler lagen (1996:242) om domstolsdrenden, om ndgot annat inte foljer
av denna lag.

60 §

Nir Marknadsdomstolen handldagger mal och &renden efter &verklagande
enligt 52 § ska det som sdgs om hovréatten i 49, 50 och 52 kap. rattegangs-
balken och i 39 § forsta stycket lagen (1996:242) om domstolsarenden i
stillet galla Marknadsdomstolen. Prévningstillstand krévs dock inte for att
Marknadsdomstolen ska préva tingsrattens avgdrande.

61 §

Om en talan enligt denna lag har vackts av ndgon annan &n Konsument-
ombudsmannen ska ratten underrdtta ombudsmannen om rattegdngen. Nar
ett mal om marknadsstérningsavgift eller skadestand vécks ska tingsritten
underratta Marknadsdomstolen om rattegangen.

62 § - kumulation
M3l om skadestand enligt 37 § far i tingsratt endast férenas med annat mal
enligt denna lag.
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63 § - intervention

I mal om férbud eller dldaggande enligt 23, 24 eller 25 § har den som har
taleratt enligt 47 § andra stycket rétt att delta i réttegdngen som intervenient
enligt 14 kap. rattegangsbalken.

64 § - rattegangskostnader

I mal enligt denna lag galler i fr&ga om rattegdngskostnader 18 kap.
rattegdngsbalken. Bestammelsen i 18 kap. 16 § rattegangsbalken ska dock
inte tillampas i mal om férbud eller dlaggande enligt 23, 24 eller 25 §. I
sadana mal far ratten bestdmma att var och en av parterna ska svara for sina
rattegdngskostnader.

65 § - utevaro

Fér Konsumentombudsmannen som part i mal och drenden enligt denna lag
galler, i fraga om féreldggande fér part och parts utevaro, vad som i rétte-
gangsbalken &r foéreskrivet for aklagare.

66 § - dvriga bestammelser

Regeringen kan med avseende pa fraimmande stat bestdmma att féljande ska
galla. I frdga om en vara som &r férsedd med en oriktig eller vilseledande ur-
sprungsbeteckning, genom vilken varan direkt eller indirekt anges vara
frambragd eller tillverkad i den frammande staten eller i en region eller ort i
den frammande staten, far dtgard enligt 39 § beslutas dven i andra fall &n
som avses dar.

Detta galler dock inte om beteckningen enligt handelsbruk endast tjanar till
att méarka ut varans art eller om den atféljs av en uppgift som tydligt anger
att varan inte har frambragts eller tillverkats i den angivna staten eller pa den
angivna orten. Talan om 3tgard enligt andra stycket vécks vid Stockholms
tingsratt av Konsumentombudsmannen eller, om denne har beslutat att inte
vécka talan, av ndgon som driver rérelse med varor av samma slag som den
vara som talan avser.

1. Denna lag tréder i kraft den 1 juli 2008, d8 marknadsféringslagen
(1995:450) ska upphoéra att gdlla samt lagen (2005:706) om andring i
marknadsféringslagen (1995:450) ska utga.

2. Bestammelserna i 4-22 och 29-36 §§ tillampas ocksa pa
marknadsféring som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgar-
den var tilldten enligt dldre féreskrifter.

3. Férbud och &lagganden samt férbuds- och informationsférelagganden
som har meddelats enligt dldre foreskrifter ska fortfarande galla

4. Bestammelserna om skadestdnd i 29 § marknadsféringslagen
(1995:450) tillampas fortfarande i fraga om 6vertrédelser som skett fore
den nya lagens ikrafttradande.

5. Bestammelserna i 49 § tillampas ocksd i frdga om utdémande av vite
som foérelagts med stdéd av marknadsforingslagen (1995:450).
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