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Sammanfattning av affarsplanen pd max 1 sida.

Vad &r det som driver foretaget framat och var vill man vara om 5 &r. Visionen
ar mer som ett foto an en beskriven text. Nar du blundar ska du se en bild
som beskriver det tilltankta scenariot i framtiden.

Beskrivning av foretagets affarsidé. Observera att du maste segmentera fram
en kund som ska vara tydlig i affarsidén.

Beskrivning av foretagets kunder, konkurrenter och omvéarldspdverkan.
Féretaget anvander sig normalt av marknadsundersdkningar for att kartldgga
nulaget.

Gor en analys av foretagets inre och yttre pdverkansfaktorer. Var noga med
att inte enbart stolpa upp rubriker eller variabler utan ténk till och beskriv hur
dessa variabler paverkar foretaget och hur foretaget ska agera nar de in-
traffar.

Har beskriver ni vad ni kommit fram till vid olika marknadsundersékningar.
Sjalva undersdkningarna kan eventuellt bifogas som bilaga. Har ska du enbart
diskutera resultat, reflektion och analys.

H&r beskrivs foretagets olika del- och huvudmal. Det kan vara kvantitativa
och kvalitativa mal som delas upp pa kort- och I8ngsiktiga mal.

Strategier beskriver hur foretaget ska uppnd sina mal. Som du forstdr &r det
viktiga variabler for féretaget att tédnka igenom hur et ska nd fram. Det finns
manga olika slags strategier. Beskriv vilka olika marknadsstrategier du valt
och varfér du valt dem. Vad &r det for 6nskad matbar effekt du vill uppna.

Har ska du fortydliga den kund som du valt att ha i din afférsidé. Du beskriver
hur du segmenterat och varfér du gjort pa detta satt. visa upp foretagets
idealkund

Beskriver din interna och din externa organisation och vilka funktioner som
boér finnas for att stédja verksamheten.

Beskriv hur foéretaget far tag i prospects och hur de omvandlas till kopande
kund. Du beskriver @ven vilka dokument och aktiviteter som behovs for att
kommunicera med kunderna. Sakerstall att det finns program f6r att ta hand
om klagomalet pa ett professionellt satt. Anvand kundtratten for att beskriva
foretagets suspects, prospects, leads, opportunities och kunder.
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Vilka aktiviteter planeras under 3ret och till vilka kundsegment ska de rikta
sig. Vilka medier har féretaget valt ut och vilka blir effekterna av deras val.
Vilka mal har vi med vara aktiviteter och vilka retrattmal har vi.

Tag fram alla de budskap som fdretaget vill formedIa till sina olika kund-
grupper. Anvand dig av EFI-modellen for att far fram hallbara argument som
sammanstalls i en argumentationslista. Listan ar ett av de viktigare verktygen
for saljarna. Anvand er av beprévade modeller sdsom t ex AIDAS nar ni
utformar ert budskap.

Vilka media ska vi anvénda och varfoér? Vilka blir vara effekter av vald media?

H&ar sammanstéller vi sammanfattningar av vara kalkyler och budgets. Vi visar
dven vart pris och visar vilket pris vi valt att anvdnda baserat pa samtliga
ingdende variabler som styr var prissattning.

N&r, var och hur ska vi rapportera utfallet som baseras p& denna affarsplan.

Exempel pa annonser, pressreleaser
Marknadsundersdkningar
Fullstandiga utrdkningar pd budgets, kalkyler och pris
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