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"Ge den R-smak genom att goéra
den Minnesvard, ~gen och Relevant”

- Christer Wiklander, forfattare till boken Salj det med ord! — konsten att skriva reklam

Christer lilla modell &r en ypperlig och enkel regel att komma ihag, en tagline.
Du kan med férdel anvanda den som en universalregel till det mesta, t ex nar
du ska ta fram en pitch, géra en presentation eller skapa ett annonsblad.

Skapa en bra tagline [slogan]
Skriv sa din tagline fastnar i manniskors medvetenhet.
Din tagline ska vara,

» L&tt att komma ihag
Ténk p8 rim, rytm & takt

» Engagerande for lasaren
Betraktaren ska kdnna igen sig och vilja géra ndgot aktivt

» Kort
Tre - fem ord blir bast

» L&tt att komma ihag
Tédnk p8 rytm och rim och takt

» Smart
Kommunicera vad det innebér fér kunden

» Sann
Det kan vara en lek med ord inte 4r sant, men som vi tolkar som sant.

Process

Det tar en stund att ta fram en optimala tagline som forstarker en produkt,
varumarke eller ett féretag. Ta fram manga férslag som far ligga till sig. Alla
olika férslag kommer paverka din tankeprocess. Din slutliga version kan t o m
bestd av delar fran flera olika ténkta tagline’s.

Syftet
Vad &r syftet med var tagline?
Besluta varfér ni ska ha en tagline och vad den tillfor.

Innehall

Din slogan ska lyfta fram vad det innebar fér kunden nar han/hon anvénder
sig av din produkt. Anvand dig av en EFI-analys for att hitta Egenskaper, For-
delar och Innebdrd.

Top of mind

Du ska lyfta fram det som sarskiljer din produkt gentemot dina konkurrenter,
dkta eller pahittat. Nar du studerar andra tagline’s méarker du snart att de
flesta leker med var hjarna. De &r inte med verkligheten dverensstimmande
till vissa delar eller alls. Men, de &r valdigt effektiva och vi kommer ihag dem.
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FOrvantningar
Din tagline ska vara sann och kunna leva upp till de férvantningar som du
skapat, annars tar varumarket stryk.

"Makes people talk”

- Lakerol

"Ta't lugnt, ta en toy”
- TOY

"Plotsligt hander det”

- Triss

"Felix gér det goda godare!”

- Felix

"Mmmm...Marabou”

- Marabou

"\/i ar vad vi heter”

- Expert

"Foér nuftiga manniskor”
- Skoda

"Kan nan kan Canon”
- Canon
Oftast stammer inte féretagets tagline med verkligheten. Men féretaget har

mutat in sin tagline i var hjarna. Den klamrar sig fast i vart medvetande. Om
den &r bra lar du alltid komma ihdg den, annars inte.
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