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I Sverige slangs en tredjedel av all producerad mat varje ar. Det har
ska jag tillsammans med mina kollegor, Ulrika och Julia, dndra pa.

Vi stravar efter en positiv fordndring for framtidens samhalle. Under
aret kommer vi utveckla bade oss sjalva och var produk. Vi har
ambitionen, motivationen och framforallt visionen for att driva detta
koncept.

Take it - enviroment style.

A 7

Elisabeth Sjostrand, Verkstallande Direktor




BAKGRUND

Idén var redan fran borjan sjalvklar. Efter
flertal resor till USA och erfarenhet inom
omradet valde vi att starta upp ett nytt,
innovativt koncept for Sverige.

Miljopaverkan som maten ger ifran sig fran
jord till bord sker i onédan da den i stora
volymer placeras 1 soptunnan. Rapporter visar
att matsvinnet 1 Sverige ar alldeles for hogt.
Dessa siffror ska vi paverka.

Efter undersokning av marknad och potential
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PRODUKT

Viar vita Cadeau-box ér gjord av ca %4 kartong.
Resterande del dr framforallt gjord av polyeten

men dven polypropen {or att férhindra lackage.

Ladan rymmer en liter och pa ena langsidan
sitter vart Cadeau-marke, som ar designat efter
var produktlogotyp.

fann vi stora intressen for A&mnet. Inspirerande
radgivare och samtyckande reaktioner gav oss
drivkraften att finna ett satt att reducera de
stora avfallsvolymerna. Varfor har ingen
tidigare lyckats infora en nytankande och
miljésmart mattrend, likt var, i Sverige?
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FAKTA

DOGGYBAG

Framgangen till den berémda doggybag-
trenden startade 1 USA pa fyrtiotalet. Inforandet
av doggybag pa restauranger grundades troligen
1 medvetenhet av att minska avfallet. Da det
innebdar att gasterna far ta med sig det odtna av
sin bestallda mat i en Doggybag-lada. Det vill
sdga att kunden far 100% av sin bestallda
maltid.

Doggybagen har genom ekonomiska kriser samt
mansklighetens miljomedvetenhet spridit sig
runt om 1 véarlden. Att fraga om doggybag ar nu
vardagligt 1 manga véalutvecklade lander, dock
inte 1 Sverige. Det ar har vi, Cadeau, trader in
med var miljosparande idé.

Cadeau Sweden erbjuder, via
direktforsaljning, den innovativa och
miljoOmedvetna restaurangen ett satt aft
reducera mataviallet!




VISION

I framtiden vill vi bidra till en gronare planet och
utveckla en reducering av matavfallet for
manniskans basta. Vi vill bli det ledande foretaget
inom var bransch. Vart mal dr att forandra
synsdttet hos de svenska invanarna och inspirera
andra att géra detsamma.

Syftet med var vision ar att fa foretagets
medlemmar att arbeta mot ett gemensamt mal.
Vi vill sla samman vara unika personligheter och
kunskaper och utvecklas, inte bara som foretag
men dven som individer.

MISSION

Varfor finns foretag, vad ar syftet? I vart fall
handlar det om ett litet bidrag till ett stort problem.
Vi vill minska folkets vanor att slinga mat for att ta
vara pa jordens resurser. Foretagets mission ar helt
enkelt att underlatta befolkningens vardag och att
reducera matavfallet 1 Sverige.

Stor potential
Miljévanlig

Kontakter

Kapital

Nyetablerade p& marknaden

Expandera
Miljoskillnad

Trend

Dyrt for restaurangerna
Eventuella konkurrenter

Lagkonjuktur

I nuldget tillignas mycket fokus pa miljofragan, vilket ar darfor just
miljon ar det huvudsakliga i1 var idé. Marknaden ar relativt orord,
darfor har vi stora mojligheter att etablera oss. Vi har férmanen att
inneha manga av de vardefulla kontakter som kréavs for att kunna na ut
till en stor kvantitet av befolkningen.

Den storsta anledningen till att trenden inte tidigare skapats 1 Sverige
beror mycket pa svenskens blyga synsatt. Tyvarr har var nation ofta
en nedlatande installning till nya importerade trender, vilket kan leda
till att det blir svart att salja in oss pa marknaden vid uppstarten. Da
vi startar upp ifrdn grunden innehar vi inget stort startkapital, och
dessvérre har vi budgeterat hoga varukostnader.

Vi onskar na ut till en sa stor del av landet som majligt da vart
koncept inte dr geografisk begransat. Eftersom det 1 nulaget ar valdigt
populart med miljokoncept bidrar det till att det blir lattare {or oss att
fa folk att vilja haka pa trenden. Sedan kommer en expansion av var
produkt automatiskt leda till en positiv milj6forbattring.

Restaurangbranschen har generellt strama budgets och detta kan
leda till en viss trangsynthet. Var uppgift blir att andra
restaurangagarnas syn fran kostnad till investering.

Sjalvklart blir de eventuella konkurrenterna ett hot, men vi kan dven
dra nytta av den erfarenhet och kompetens de erhaller gentemot oss.
Eftersom vi nu ar inne 1 en lagkonjuktur, stramas foretagens budgets
at ytterligare. Detta leder till att de endast koper in det allra
nédvandigaste och vi blir kanske inte darfor en prioritering.



MARKNADSFORING

Var bransch bestar av ett enda stort kontaktnét att fa synas 1 menyer och dylikt. budskap. Dar har vi minimala kostnader trots
dar alla restauranger inspireras av varandra En huvudsaklig marknadsforingsmetod vi att vi nar en stor mangd lasare.
vilket ar till var fordel. anvander oss av ar manniskor. Debattorer och P4 massor marknadsfor vi oss 1 var monter. Vi
opinionsbildare, omtalade méanniskor som har planerat in tre massor, dessa ar for oss
Genom att spridas bland sa manga arbetar med vart problem, samt kidnda tillfallen att styrka vart varumérke och sprida
restauranger som mojligt sa marknadsfor vi oss matprofiler. var trend. Var specifika malgrupp kommer
sjalva. Syns du inte finns du inte. I framtiden da Vi anvander oss av sociala medier sa som troligtvis inte befinna sig vid masstillfallena.
langvariga samarbeten har vaxt fram, ser vi Facebook, Twitter och Instagram samt var Darfor ar vart mal att skapa en mouth to
mojligheterna att fa dra nytta av egna webbplats for att sprida lattillgdngliga mouth-effekt.

restaurangerna annu mer. Exempelvis genom

MARKNADSUNDERSOKNING

PA STAN i HOS RESTAURANGER
Har du funderat pa att fraga efter Om du hade blivit erbjuden att ta Vad tycker ni om vart mat- Tror ni att era kunder kommer
en lada/ p:is? att ta med sig din med dig maten hem, hade du da koncept, ar det nagot ni skulle vara positivt installda till att ta
ororda mat 1? gjort det? i kunna ta efter? med sig orérd mat hem?
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Undersékningen grundas i 300 unika svar fran Undersokningen grundas i en undersckning utford

marknadsundersokning via internet. oktober 2013 hos 25 restauranger i Helsingborg city.




KUNDER

Vi ar ett ambitiost och strukturerat team
som prioriterar manheten om vara kunder.
Vi ser till att bygga upp langvariga och
stadiga kundrelationer en efter en.

Vi kommer framst rikta in oss pa
restauranger 1 sodra Sverige, till att borja
med. Men vi dr alltid 6ppna for nya
mojligheter och 1 framtiden etablerar vi oss
overallt i hela landet.

Vi ska bygga upp ett starkt fortroende till
vart koncept och skapa stora
expanderingsmaojligheter.

KONKURRENTER

Da vi dr ensamma 1 Sverige om att driva
detta projekt 1 foretagsform, har vi inget
spectfikt foretag som konkurrent. Istallet
hotas vi av konkurrenter hos de foretag som
tillverkar lador och av restaurangkedjorna
sjalva.

Véra kunder skulle kunna valja att importera
billigare lador ifran Kina och sedan sjalva
starta upp ett plagiat av vart koncept. Dock
skulle detta, till skillnad fran att kopa lador
ifran oss, leda till en stor miljoférstéring och
onodiga fraktkostnader. Kunderna skulle inte
tjdna nagot utéver de mervarden de far i
ladan, samt kan ge kunden.

Our identified weaknesses are
our strengths

Varfér en Cadeau-boxe

Vi har noggrant tinkt igenom hela var
tillverknings-process och att ladan ska vara
100 % atervinningsbar. For varje trad som
huggs ner for tillverkning, planteras ett nytt
for att balansera.

Vi kommer marknadsfora restaurangerna
tillsammans med vart koncept.
Restaurangerna som vi samarbetar med
kommer dven fa en reklamplats pa var
hemsida. Vi kan med siakerhet silja lador som
ar godkanda enligt det svenska
livsmedelsverkets lagar och regler. Det
betyder att vi effektiviserar och gor det
enklare for restauranger att kdpa in lador.
Restaurangerna far ett Cadeau-marke som
visar pa att de att de stédjer vart koncept.
Detta marke kommer det aven finnas en
mojlighet for restaurangerna att satta upp pa
sina entréer — bra GSR.



ORGANISATION

VD, PRODUKTANSVARIG FORSALININGSANSVARIG, EKONOMIANSVARIG
ELISABETH SJOSTRAND ULRIKA FEJNE

Med goda ledarskapsformagor och engagemang till att se
individuell utveckling saval som en gemensam utveckling innehar
Elisabeth rollen som VD. Férmagan att strukturera och planera
med stora framtidsvisioner omfamnar hon féretaget.

Ulrika alskar att standigt traffa nya manniskor och knyta nya kontakter. Med
en utatriktad och social personlighet driver hon forsaljningsprocessen framat.
Hon jobbar stindigt f6r utveckling med avsikt att fa kunderna intresserade
och nojda. Ulrika har dven goda kunskaper inom matematik och ett mycket
logiskt tank.

VICE VD, MARKNADSANSVARING, AD
JULIA HAKANSSON

Med de ratta kontakterna inom omradet och forstaelsen for den
standigt varierade marknaden utg6r Julia den ultimata individen
for sin befattning. Julia ser realistiskt och kritiskt pa marknaden for
att inte ta for stora risker. Hon har dven ett mycket kreativt sinne
och den ratta viljan for att sitta ett avtryck 1 varlden.




MAL LEDSTJARNOR

P4 lang sikt vill vi reducera matavfallet, detta genom att sélja in vart e
koncept till Sveriges alla restauranger. Vart storsta mal ar att skapa en M”JO
stark trend dar folket blir bekvama med att ta med sig sin resterande
mat hem 1 en Cadeau-box efter ett restauranghesok.

Vi jobbar dven internt med att sitta upp delmal langst vagen for att

Vi siktar pa att allt ska vara sa miljovanligt som mojligt.

hela tiden ha nagot som driver oss framat. Trend
Genom att skapa en stark trend kommer foretaget vixa som
Korfgkﬂgf varumarke och koncept.

* Minst atta restauranger ska anvinda sig av vart koncept och
var produkt innan UF-arets slut.
* Skapa minst 25 nya kontakter inom var bransch.

Mervarde

Vi jobbar standigt for att utveckla och finna nya mervarden.

*  Vart mal ar att ha fatt minst en
miljoutmarkelse under UF aret. Sim D elt

Syftet dr att underlatta avfallshanteringen med en stilren och enkel

Langsiktigt touch.
¢ Pa sikt minska matavfallet med
minimum 1 %.

¢ Skapa en innevarande och
revolutionerande trend 1 Sverige.

It's the idea which seems impossible that
will succeed and change the world



STRATEGIER

HANDLINGSPLAN

SEPTEMBER
Affarsidé

Bankkonto och firma
Leverantérsmoten
Riskkapital

Domain

Logotyp

0%

OKTOBER

Affarsplan
Prototyp
Leverantérsmoten
Marknadsplan
Grafisk manual
Sociala medier
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NOVEMBER

Saljmoten
Sponsring
Tryckmaterial
Webbplats

DECEMBER

Saljmoten
Julmassa
Intervju for Halla! 'l 2

JANUARI
Saljmoten

Tavlingsbidrag
Delarsrapport O '|

MARS

Saljmoten

03

FEBRUARI

Saljmoten

Forelasning med Maria
Corazza Bildt
Tavlingsbidrag 02

APRIL

Regionala massan
Saljmoten

04

MAJ

Arsstimma

Arsredovisning

Avsluta bankkontot
Avveckla foretaget O 5

Sticka ut och synas ar viktigt for att fa
uppmarksamhet och dirmed kunna vigleda
folket till att folja var trend. Ju fler
restauranger som anvander sig av vart
koncept, ju mer valkant blir vart varumarke
och ju starkare blir trenden.

Vi jobbar till stor del efter vara ledstjarnor.
Det ar aven viktigt for oss att starka
teamkadnslan, halla uppe viljan, planera i
detalj och ha bra framfoérhallning for att na
héga resultat.



EKONOMI

LIKVIDITETSBUDGET PRISKALKYL
SEP OKT NOV DEC JAN FEB MAR APR MAJ JUN
. . Varuinkép I&ddor 2 kr
INGAENDE BEHALLNING 0 270 670 70 2570 1570 5070 5020 9920 +  Varuinkdp trycksaker 1 kr
INBETALNINGAR T(?Tool Prgduk’r kostnad 3 kr
2010  Riskkapital 1 000 Vinstpalagg (kr) 1 kr
3010 Fdrsdlining 1200 2400 6000 8000 8000 9200 10000 + Vinstpdldgg (%) 25%
3014 Forsaljning mdassor 5000 3 000 5250 = F(’jrs(’j”n]ngspr]s 4 kr
3016 Sponsring 1 300 1 000
S:A INBETALNINGAR " 1000" 1300" 1200" 8400" 6000”11 000" 8000" 14 450" 10000
UTBETALNINGAR
2013 Ovriga kostnader 1 000 500 500 . . . .
4010 Varuinkép 900 1800 4500 6000 6000 6900 7500 Isggkalk.yli? rfcllf)glsas el o |
5930 Tryckmaterial 1 000 250 permkoptfada.
5940 Mdassor 400 1 500 400 2050
6990 Registering 300
6991 Webbplats 430
2010  Aterbetalniing riskkapital 1000
S:A UTBETALNINGAR " 730" 900" 1800" 5900" 7000" 7500 8050" 9550" 1500
RESULTATBUDGET
UTGAENDE BEHALLNING 270 670 70 2570 1570 5070 5020 9920 18420  wrowwwereeeee S n——
INTAKTER
3010 Forsalining 44 800
3014  Forsdlining massa © 13 250
Ekonomiskplan 3016  Sponsring 2 200
NOTERINGAR gillande 1/9 2013 S:A INTAKTER 40 250
Varorna kops in for 2kr/styck. —31/7 2014.
Klistermarkena som smyckar ladan kostar totalt ca 1kr/styck. KOSTNADER .
Vi budgeterar att silja 11 200 ldder under UF-aret. Samtliga siffror 2013 OV”Q_C' Ifos’rnoder i 2 000
Under avvecklingen toms bankkontot pa all likviditet. redovisas i heltal, 4010 Varuinkép . , 33 600
SEK (svenska- 5930 Tryckmaterial 1250
K 5940  Méssor " 4350
TOnor). 6990  Registrering 300
6991 Webbplats 430
S:A KOSTNADER 41 930

8999  ARETS RESULTAT 18 320



FRAMTID

Vi vill pa langre sikt se en positiv forandring av
det svenska folkets tankesatt. Detta genom att
infora den sa kallade ”doggybag-trenden”.
Cadeau sweden kommer med tiden skapa en

positiv miljoforandring dir det minskade TAC K Tl I—L

matavfallet leder till en mer hallbar utveckling.
Chris Hansson

P4 sikt har vi planer pa att trycka text och farg Optica
pa vara lador vilket i nulaget inte dr ekonomiskt Scandinavisk Spismilj6
mojligt. Sydschakt

Strombergs

Sjalvklart ser vi ocksa en ekonomisk vinning for
foretaget 1 framtiden.

RADGIVARE

Micco Gronholm
Matilda Malmgren
Anders Fejne
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ELISABETH SJOSTRAND
VD, produktansvarig

Uto 5

JULIA HAKANSSON
VVD, Marknadsansvarig, AD

ULRIKA FEJNE

Ekonomiansvarig, forséliningsansvarig

Ulandersvag 31 31261, MELLBYSTRAND
+46 (0)76-801 03 05



