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W3 urhat mokes us great

Affarside

Kalasevent UF erbjuder fordldrar i Nordvés-
tra Skdne via direktforsdljning ett komplett och
skrdaddarsytt barnkalas.

Behov

Vi fann tidigt ett behov hos vara ndra och kdra
samt hos utomstdende personer med barn i unga
aldrar. Att anordna ett kalas krdver dels myck-
et tid och energi vilket egentligen dr ndgot som
fordldrarna gédrna vill slippa undan. Dock var
halhaken att fordldrarna vill ge sina barn ett ka-
las samt se dem engagerade och glada. Vi hade
ddrmed funnit ett behov som behévdes 16sas;
ett komplett dromkalas f6r barnen som var smi-
digt och enkelt att ordna. P4 sd vis startade vi ett
eventforetag vars fokuserar ligger pa barnkalas
och vi utvecklade sdlunda Kalasevent.

Produkten
Kalasevent erbjuder fordldrar ett komplett och
skraddarsytt barnkalas. Det innefattar planer-
ing, inbjudning, forberedelser, genomforande
samt dterkoppling. Kundens enda uppgift ar
att vélja och specificera sitt barns kalas ndr det
géller tema, mat och inbjudningslista. Resten 16s-
er Kalasevent, it's as simple as that. Dessutom
bidrar din bokning till att barn som har svara
forutsdttningar far en drom i uppfyllelse tillsam-
mans med oss pa Kalasevent vilket du kan ldsa
mer om pa sida 3.

Resurser

En nyckel till framgang &r att Kalasevent levere-
rar ett osannolikt roligt kalas som skapas via en
noga utvald personal som dr bdde barnslig och
professionell. Kalasets fokus ligger pa kundens
behov och de kriterier som kunden har valt ut.
Varje kalas &r individbaserat och malet for varje
avslutat event &r att alla barn ska gd hem med
ett leende pd lapparna. All anstélld personal &r
utvalda tack vare sitt sinne f6r lek och ansvars-
fullhet samt den serviceinstéllning de besitter.
Vi dr overtygade om att personalen skapar ratt
forutsattningar for ett lyckat kalas.

Genom avtalade samarbeten med andra fore-
tag, bland annat inom kalasbranschen, skapar
vi formaner som rabatterade priser. Dessa sa-
marbeten dr en av alla vdra viktiga framgangs-
faktorer. Den framsta framgdngsfaktorn dr dock
Kalasevents dedicerade och kreativa ledning.
Tillsammans skapar fyra drivna individer teamet
som ska bygga upp ett starkt varumaérke férknip-
pat med professionalitet och kvalitet. Under led-
ning av VD Hubert arbetar vi gemensamt mot
véra uppsatta mal. Till var hjdlp har vi ocksé
radgivarna Erik Hernborg, Filip Bengtsson och
Micco Grénholm.




Alone we can do s0 Uittle;
together we can do 5o much

Buy one help one

Alla barn fortjdnar att ha sitt eget kalas, speciellt
som liten da fodelsedagen dr hjdpunkten pé aret.
Lisa 8 4r har dock inte denna méjlighet. Hennes
familj &r splittrad och hennes mamma har inte
tiden till att anordna ett fodelsekalas for Lisa da
mamman arbetar dubbelt for att {4 ekonomin att
gd ihop. Att Lisa inte ska fa ett fodelsekalas som
de andra barnen tycker vi dr bade forfarligt och
ordttvist. Idag vet vi att Lisa inte dr ensam i den
hir situationen. Médnga barn véxer upp i svdra
forhallanden dér fordldern inte vill eller kan ord-
na ett fodelsekalas till sitt barn. Da vi pa Kalasev-
ent tycker att alla barn fortjéanar sitt eget kalas har
vi infort ett system dér vi hjalper barn i dessa fall.

Systemet bygger pd att efter vart sjdtte barnka-
las vi séljer till ordinarie pris ger vi ett barnkalas
till en familj som inte sjdlva har mojligheterna att
ordna ett. Vi har under dret budgeterat att silja
20 barnkalas vilket i sin tur medfor att vi kom-
mer kunna hjélpa 3 barn under svéra forhalland-
en. Pa detta vis kan vi hjélpa utsatta barn, bland
annat Lisa, och ge dem sitt dromkalas.

Genom ett samarbete med Socialférvaltningen
och Svenska kyrkan kommer vi f4 hjdlp att hitta
vilka familjer /barn som saknar méjligheterna till
att anordna ett kalas.

www.kalasevent.com info@kalasevent.com Sida 3




?mduc&i&aftenwdeim/w
gactw'y, brands are created
in the mind

Ledstjdrnor
Gladje

”Ett kalas behover inte bara vara ett kalas, ett ka-
las kan vara sd mycket mer.”

Att skapa minnen och upplevelser utéver det
vanliga dr ndgot vi pd Kalasevent stindigt stravar
efter. Vi vill ge kunden glddje och lycka. Gladje
ar dessutom en utav de framsta variablerna som
Kalasevent arbetar internt med och f6r att lyckas
kravs ett gediget arbete.

Kvalitet

Vi erbjuder kunden inre virden som gor att ka-
laset inte enbart blir ett kalas, utan en helhetsup-
plevelse som skapar minnen for livet. Vad som ar
viktigt for oss pa Kalasevent &r att barnen kom-
mer i centrum samt att kunden skall kdnna sig
tillfreds med sitt val av eventbolag. Vi tror pa att
kunden berattar vidare for sina vdnner som i sin
tur for vidare vart varumaérke. For att kunden i
forsta ledet ska fora Kalasevent vidare kravs tro-
vardighet som skapas genom att vi haller de krit-
erier som dr utlovade.

Flexibilitet

Kalasevent erbjuder kunden ett kalas som &r
anpassat efter dennes 6nskemal. Med stort en-
gagemang och en vilanpassad personal skapar
vi nagot utdver det vanliga. Med andra ord - Vi
erbjuder ett kalas som ar individuellt anpassat.

www.kalasevent.com

Vision

Om fem ar har Kalasevent flest marknadsandelar
i Sverige samt ett etablerat kontaktnadt runt om
i landets storstdder. Vid planering av barnkalas
ar vi foralderns forstahandsval och variabler som
kvalité, flexibilitet samt gladje dyker upp i vara
potentiella kunders tankegangar.

info@kalasevent.com

Mission

Kalasevent erbjuder privatpersoner ett of6rglom-
ligt och individbaserat barnkalas dir du som
forélder varken behover oroa eller anstringa dig
over att f& ithop en fantasifull tillstéllning. Istallet
kan du 6verldmna ansvaret till oss for att kunna
koppla av samt sitta ner och iaktta nar ditt barn
njuter av sitt dromkalas.

Sida 4
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Be b0 good they can't ignore you
Mal
Vi pa Kalasevent strdavar konstant efter att ska-
pa ett starkt varumérke som kdnnetecknas av
kvalité, glddje samt flexibilitet. Under UF-aret
kommer vi inledningsvis att etablera vart var-
umaérke i Helsingborg stad. Déarefter kommer
vi genom ett franchisingsystem att etablera var-
umaérket Kalasevent i landets storre stdder. En
etablering i stdder utanfér Helsingborg kommer
dels att fora vidare vart kalaskoncept men ocksa
“Buy one help one”. Isin tur genererar det att fler
barn med svéra férhallanden kommer f4 fira sin
fodelsedag. Budgeterad omsittning ligger pa 78
200 SEK och &r berdknad pa en forséljning av 20
kalas. 30% av kalasen skapar en intdkt pa 4 200

SEK vardera medan resterande 70% av kalasen
bidrar med en total intdkt pa 49 000 SEK.

Marknad

Vi finns i skrivande stund tillgédngliga i Skdne
men kommer under aret att etablera oss i nagra
av landets storre stdder. Var marknad &ar dar det
finns barn som fyller ar och forédldrar som &r vil-
liga att ldgga en slant extra for att uppfylla sitt
barns drém.Vi kommer att borja etableringen i
Skdne och Helsingborg men inom kort kommer
vi att etablera oss i resterande storstdder i landet.

Konkurrenter

I dagsldaget ar Kalasevent det enda bolaget som
formedlar en tjdnst innehdllande planering, in-
bjudning, férberedelser, genomférande samt

www.kalasevent.com

aterkoppling pa marknaden. Vi erbjuder ett kom-
plett kalas frdn grund och botten vilket ménga
av vara indirekta konkurrenter inte gor. I nuléget
konkurrerar vi med Busfabriken och Laserdome
men i framtiden ser vi gédrna att ett samarbete
uppstdr pa sa sdtt att det gynnar bada parterna.
En annan sjdlvklar konkurrent ar att fordldrar
sjdlva kan gora kalaset, istdllet for att anstélla
Kalasevent.

Kunder

Kalasevents tjanst riktar sig till férdldrar runt om
i Sverige som har barn i dldrarna 6 till 11 ar. Per-
sonen ska ocksd vara villiga att unna sina barn
extra lyx for att ge dem ett sagolikt kalas.

Varva

Vi kommer alltid vara tillgangliga for fordldrar
som inser fordelarna med att anvidnda sig

av Kalasevent vilka &r ett enormt tidspar,
bidragande till "Buy one - Help one.” och
framforallt att deras barn far ett dromkalas.

Nar vi skickat ut inbjudningar till det kalas som
bestallts kommer de inbjudna behéva anmala
sig via var hemsida. I anmélningen skriver de i
sin mailadress och pd sa vis har vi minst 20 nya
personer som tillh6r vér specifika malgrupp,
som vi kan skicka ut kontinuerlig reklam till.
Leverera

Nir en bestillning pé ett kalas har gjorts ar det
upp till oss att leverera precis det som kunden
efterfragar. Kalasevent borjar med att gora alla
forberedelser infor kalaset. Darefter utfor vi ka-
laset sdésom 6verenskommet med kunden.

info@kalasevent.com

Utveckla

Alla kunder som har kopt var tjdnst samt alla som
befunnits sig pa vara kalas kommer att ingd i vart
kundregister. Pa sa vis kan vi hélla kontinuerlig
kontakt med dem och d& erbjuda foregdende
kunder ytterligare ett kalas. Efter varje kalas fol-
jer vi upp vad som gick bra respektive daligt pa
kalaset, ddrefter anvander vi utvdrderingarna till

att forbattra varje kalas.

Behalla

Efter varje kalas dr Kalasevents mal att kunden
ska kédnna sig 100% nojd med kalset och oss som
orginitation. I langden medfor det att kunden
aterkommer samt att kunden berdttar om Kala-
sevent for vanner och bekanta vilket kan gener-
era nya potentiella kunder. Upprétthallningen
av kontakt samt merforsdljningen till befintliga
kunder kommer &dven ske via en regelbunden
mailkontakt med personliga och skraddarsydda
erbjudanden.

Sida 5



le key i3 not to prisritize whats Marknadsféring
Kalasevents marknadsféring bygger pa tre
Acheduee bltt t() M/I,eduee olika specifika strategier. Vi tror pa att en

WM kombination av f6ljande strategier kommer att
W gora vdr vision till verklighet; namligen att bli

storst inom branschen.

Tidsplan
e [ Sverige finns ett offentligt register som in-
Samarbetspartner nehéller personfakta sasom alder, fodelsedagar
Affirsplan samt adresser. Att vi har tillgang till denna infor-
1 mationen ger Kalasevent majligheten att skicka
Forsdljning

ut personliga gratulationer till var malgrupp lag-
om i tid till att tanken pa ett barnkalas uppkom-
mer. Sex veckor fore barnets fodelsedagskalas
landar dérfor en gratulation i brevlddan som i sin
tur kommer ge foréldrar ett erbjudande. Kalasev-
ent vill vara det sjdlvklara valet.

Marknadsféring
Massor
Webb-lansering
Delarsrapport

Ars-redovisning

Grupp-utvirdering

* ”Varje ndjd kund skapar fem nya kunder” ly-
der ordsprdket som anvénds flitigt i marknads-
foringsbranschen. Eftersom Kalasevents framsta
kanal till nya kunder dr ambassad6rsmarknads-
foring har vi valt att ldgga stor vikt vid att varje
- barn ldmnar vara event med ett leende pd lappar-
na. For att forstarka gldadjen far varje barn ocksa
en goodiebag innehallande vattenflaska, godis
samt reklamblad vid kalasets slut. Detta ser vi
som strategi till 20 potentiella nya kunder som
vid godkdnnande hamnar i Kalasevents kun-
dregister.

Avveckling

Styrelseméte

Registrering

Utveckling av webbplats
Bankkonto éppnat
Fotografering

Riskkapital

Ateruppstari AB

e Utover forgdende strategier arbetar vi med
traditionell marknadsforing via diverse skolor,
dagis och fritidsgdrdar. Internet och sociala me-
dier ar vésentliga faktorer som kommer att leda
kunden till vdr hemsida, kalasevent.com.

www.kalasevent.com W info@kalasevent.com Sida 6



Buibd your weaknesess until they

Strengths

Engagerad personal
Gar in helhjartat
Hoga ambitioner

Erfarenheter inom service,
omhéandertagande av barn och

forsaljning

Opportunities

Weaknesses

+  Nya som egenféretagare

. gransad tid da v

Threats

Svag varumarkeskannedom
Lagkonjuktur

Finns redan véletablerade
konkurrenter

Foraldrar valjer ofta att anordna kalas
sjalva.

www.kalasevent.com

info@kalasevent.com
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Teamuork divides the task and
mubtiplies the suceess

Organisationen

Hubert Hagemark

Verkstdllande direktér

Ett foretag arbetar konstant med att bli
béttre. En forutsittning dr da att foretagets
vice direktor leder gruppen framat mot det
gemensamma madlet. Hubert har bade god
kunskap om f6rsédljning och personalhantering
samt en stark formdga att sétta sig in i andras
situationer. Med ett
skratt som far alla att
kdnna sig vdalkomna
skapar Hubert en
god arbetsmiljo i en
god kombination av
nytta och néje. Hubert
ar oerhort malmedveten
och driven vilket kommer
hjalpa foretaget med sina
mal och leda oss till
en ljus framtid.

>

www.kalasevent.com

Agnes Lindvall

Ekonomichef & Personalansvarig

Utan en stabil och strukturerad ekonomi blir ett
foretags framtid kortvarig. Agnes dr den mest
strukturerade personen vi kdnner och hon &r ett
geni med siffror. Foljaktligen &r Agnes som ska-
pad for att skdta ekonomin dér vi kollegor aldrig
behover oroa oss for misstag. For att kunna vara
ansvarig 6ver personalen krdvs det &ven hér stor
struktur men framforallt en véldigt fortroende-
givande och omtinksam person

vilket dr ndgra av Agnes sig-
num. Att Agnes dr person- £
alansvarig 4r darfor inget /4,
svart val. Agnes dr dven -
en person som alltid for
bade gruppen och fore-
taget framdat pa ett s
glatt och pa proff-

sigt vis. &y \

Erik Nobs Lindau

Art Director & Marknadsansvarig

En mer social och kreativ person &n Erik &r svért att hitta. Hans 6ga
for design och vad som fungerar grafiskt gor honom given till jobbet |
som Art Director i foretaget. Erik bdr pa en kreativ och férnuftig sida
som bidrar till att han alltid har smarta och ovanliga f6érslag som bidrar y
till var genomtdnkta och tréffsdkra marknadsforing. Det mdste dven ndam-
nas att Erik dr en fantastisk person som alltid har ett stort leende pa
lapparna. Lika triffsdkra som hans synpunkter &r, lika triffsdkra

Ninni Svensson

Férsdljningschef & Kundansvarig
Forsdljningen &r utan tvekan avgorande for
ett foretag. Ninni har enligt oss medarbetare
en naturbegdvning att overtyga och locka folk
till det hon vill och det &r just darfor Ninni ar
sjdlvklar som forsédljningsansvarig. Forutom
hennes specialiteter inom forséljning dr Ninni
en oerhort avslappnad kollega som

ar extraordindr med maénni-
skor. Sdlunda &r hennes
plats som kundansvarig
lika den sjédlvklar. Hon
fortsdtter imponera pa
oss varje dag och &r en- &i
ligt oss en diamant som
slipas mer och mer med
tiden.

ar hans skdmt. Han &r alltsd en stor nyckel till var hopsvetsade

gemenskap.

info@kalasevent.com
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Money is net everything, but it i
a good ool

Ekonomisk plan

Kalasevent har en budgeterad omséttning pa 78
200 SEK baserat pé att vi kommer utfora 20 kalas
och &rets resultat blir d4 23 893 SEK. Redan efter 7
kalas eller 25 970 SEK har vi natt nollpunkten vilket
innebar att véra fasta kostnader &r tickta och 6vrig
forsaljning kommer generera en vinst.

Vi har budgeterat 20 kalas varav 30% av dem
ar avsedda for 30 barn medan resterande 70% ar
planerade for 20 barn per kalas. Kalasevent har en
sakerhetsmarginal pa 13 kalas eller 52 230 SEK.

Kalasevent kommer att finansiera alla sina tillgan-
gar med eget kapital.

Konto | Namn |vow
Forsaljning 74200 !
Lokalevent 4000 ?
78200
s00  EGd 22500
Valgdrenhetskalas 5793
Lokalevent 4,000
Férbrukningsmaterial 1800
Reklam vid Event 6900
Madssor 1000
soso [V 2500
Marknadsféring 3600
Inhyrd personal L4430,
Ovriga kostnader 1000
Registreringsavgift 300
KT << 480
Arets resultat 23893

www.kalasevent.com

Noter

Resultatbudget

! Vi berdknar en omséttning pa 74 200 SEK grundat pd en
forsaljning av 20 kalas. Av dem ar 30% avsedda for 30 barn
vilket ger en intdkt pa 25 200 SEK och resterande 70% av ka-
lasen &r riktade till 20 barn per kalas som i sin tur genererar
en intdkt pa 49 000 SEK.

2 Vi berédknar att kunden vill hyra lokal 50% av véra bestalln-
ingar vilket ger oss en intdkt pa 4 000 SEK da kostnaden per
timme ligger pd 100 SEK och kalaset varar i 4 timmar.

Likviditetsbudget
* Vid avveckling delas vinsten lika till samtliga medlemmar
enligt beslut i Kalasevents bolagsordning.

0 500 1500 270 2101 4901 5651 13432 23022
Riskkapital externt 2000 4000 1000
Riskkapital internt 1000
Férsaljning 10500 11200 10500 15400 15400 11200
Lokalevent 400 800 800 800 800 400
1000 2000 4000 11900 12000 11300 16200 16200 11600
Inkép 3150 3400 3150 4700 4700 2100 1300
Valgorenhet 1931 1931 1931
Lokalevent 400 800 800 800 800 400
Férbrukningsmaterial 900 900
Reklam vid event 900 1050 900 1500 1500 600 450
Maéssor 300 400 300
Monter 1500 500 500
Marknadsféring 100 500 2500 500
Inhyrd personal 739 739 739 739 739 739
Ovriga kostnader 200 200 200 200 200
Registrering 300
Resor 80 80 80 80 80 40 40
Riskkapital externt 7000
Riskkapital intert 1000
Eget uttag 23893
500 1000 5230 10069 Q9200 10550 8419 6610 34622 3
500 1500 270 2101 4901 5651 13432 23022 ¢}
info@kalasevent.com Sida 9



The best way to predict the Puture
Btocr'eaut;aytt

Framtid

Kalasevent ser positivt pa framtiden. For att fore-
taget ska lyckas med verksamheten &dr det man-
ga faktorer som spelar roll. Samtliga i nuvarande
ledning planerar att fortsdtta med Kalasevent eft-
er avveckling och vi kommer att starta Kalasev-

ent i form av ett aktiebolag.

Etablering & Positionering

En hog varumérkeskdnnedom inom det geograf-
iska omradet vi verkar i dr betydande for att ska-
pa nya kunder. Kalasevents varumérke kommer
starkas via héftiga och banbrytande marknads-
foringsevent men framforallt via ambassadors-
marknadsforing. Ett starkt varumérke med ty-
dliga varderingar dr en nodviandighet for att
kunna behélla vira kunder. Foljaktligen dr det
avgorande for Kalasevent att vi alltid levererar
som lovat och uppfyller kundens alla 6nskningar.
Vart “"Buy one Help one”-koncept bidrar dven till
ett positivt laddat rykte vilket i sin tur kommer
att starka Kalasevents varumaérke ytterligare.

Expansion

Kalasevent skall expandera foretagets verksam-
het till andra delar av Sverige via ett genomtankt
franchisingsystem. Detta kommer ge oss en storre
kundgrupp och en geografiskt bredare marknad.
I och med expansionen behover vi ocksd uttka
var organisation med fler anstilla.

www.kalasevent.com W

Franchisingsystemet byggs upp av var etabler-
ing i Helsingborg och ska genomf6ras néstintill
identiskt i Sveriges Ovriga storstdder. Det kom-
mer att finnas anstédllda som arbetar under ett
provisionssystem dar de far betalt beroende pa
hur manga kalas deras kunder bestller.

Langvariga kundrelationer
En god och aterkommande kundrelation dr en
viktig framgangsfaktor fér Kalasevent. En god re-
lation kommer vi att skapa med hjilp av ett
par olika metoder. Dels via uppfoljning
av kalas dels genom kontinuerliga mai-
lutskick. En stdndig aterkoppling till
kunden med traffsdkra erbjudanden
och en personlig touch skall ocksd leda
till en langvarig kundrelation.

Fler samarbetspartners Hog
Kalasevent kommer knyta kon- varumarkes-
takt med foretag som verkar i kannedom
samma geografiska omrdde
som vi och, eller foretag med
liknande malgrupp som vi.
Det kommer ge Kalasevent re-
ducerade priser av varuinkép
och ett bredare kontaktnit, i
utbyte mot att vi marknadsfor
dem.

En organi-
sation som
alltid forsoker
satta manga
ungdomar’i

rorelse. Kalasevent har

Majoriteten gy 4
kalasboknmgar ,'

"Buy one help SVeﬂ'ge.
one’-konceptet

d

kommer vara
yvalkant

info@kalasevent.com
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Helsingborg, 13/11 2013
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Hubert Hagermark Ninni Svensson
Verkstdllande direktor Férsdljningschef & Kundansvarig
I' Fal
N
=N
} b“ta' \ﬂ’Ab :

E]gk' Nobé Lindau Agnes Lindvall
Art Director & Marknadsansvarig Ekonomichef & Personalansvarig

Tack Erik Hernborg, Filip Bengtsson, Micco Grénholm
och Chris Hansson

)

WWW.EKALASEVENT.COM
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