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C'est moi, "det ar jag” éversatt till svenska, dar tre smé& ord som stdr fér
ndgot stort. For vad kan vara viktigare én att {& vara sig sjélv?

I en varld full av massproduktion tycker vi i moi UF att det ar viktigt
att vara ndgot av en motpoal, ett féretag som bryr sig om varje
smycke, varje detalj och som alltid skapar ndgot annorlunda. Alla
véra smycken dr vad vi kallar miniproducerade, motsatsen till
massproducerade. De ér skapade fér hand till olika ménniskor med
olika intressen och olika idéer om vad som ér vackert.

@&me

moi UF stdr for stilrena, tidlésa silversmycken med en unik
touch. Var inspiration kommer oftast frén naturen ddr ett
réonnbar kan bli en ring och en blomma en berlock.
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Att alla smycken dessutom tillverkas i Sverige gor att det
inte sker s& l&nga transporter vilket ¢r bra t6r miljon. Vi tar
alltsd inte bara inspiration frén naturen utan vi tar &ven vart
ansvar miljomdssigt. S& féretaget som tittar p& naturen och
ser smycken, féretaget som tar sitt ansvar, och féretaget som
uppmanar var och en att v&ga vara en individ, ¢'est moil
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vara smycken
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var verkstad

gj&)ﬂ(%@m

Vi p& moi UF har valt att sjalva sté fér produktionen d& detta ger

oss majlighet att se till att smyckena ar av ratt kvalitet och ge véara
kunder ndgot alldeles unikt. Vi producerar alla smycken i Sofiero
Slotts hantverkstad eller hemma ddr vi bankar, slipar och stéimplar
fér att {& fram véra originella smycken.

For att kunna framstélla véra smycken s& behéver vi bara vart silver
och friheten att kunna jobba fram vér design. Silverpléten och tréden
koper vi p& Sofiero hantverksstad dér vi kan véga, mdata och kémna
pd silvret innan vi bestéimmer oss {ér om det &r ratt kvalitet for var
design.

Maria, var marknadsansvariga, har gatt p& en kurs i silversmide i
tre &r dé&r hon har lart sig hur man pd bésta sétt skapar vackra och
anvéndbara smycken.
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Eftersom alla smycken d&r gjorda fér hand s& ér de alla lite olika och
det finns inget som &r det andra likt, vilket enligt oss p& moi UF bara
ar bra eftersom vi tycker att det likartade &r trékigt och forutscigbart.
Vi har valt att hélla designen och produktionen s& nédra oss som
mojligt for att det ger oss maojlighet att éindra p& var design efter
behov och smak. Detta gor att vi létt kan tillfredstalla marknadens och
kundernas olika behov och énskemdl.

%@Mzz@z

Miljon &r en av anledningarna till att vi sjélva producerar véra
smycken, detta fér att vi ska kunna se till att smyckena ér gjorda utan
onodiga kemikalier och fér att de vi inte ska téra p& naturen genom
l&nga transporter.
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"Varje kund dr lika unik och betydelsefull

for oss som ett av vara smycken”

% mdgwﬁé/é

Vi riktar oss frémst till kvinnor i alla &ldrar d& véra smycken ér
tidlésa och passar s&vdal ung som &ldre. Idealkunden &r en individ
som har kémnsla for stil och &r villig att betala ett rimligt pris for ett
vackert hantverk. Kunden vill utstrdla sin individualitet och ar

kanske mdn om miljén genom att aktivt vélja ett smycke som star

for dessa vérderingar. D& vi pd moi UF &r ména om miljén och

skoter alla led sjélva i tillverkningen av var produkt ser vi till att inga
kemikalier anvénds vid smyckestillverkningen och att smyckena inte
transporters l&nga stréckor innan férsaljningen. P& s& sétt tar vi vart
miljémdssiga ansvar som féretag. Kunden som képer véra smycken
vill gynna motpolen till massproducerat vilket vi stér fér genom att vi
endast producerar ett begrédnsat antal smycken men ldgger ner desto
storre tid och vikt vid varje smycke for att ge kunden mervérde.

D& alla pusselbitar som utgér vér verksamhet bygger p& kundens
behov och énskemdl &r det viktigt fér oss att kommunicera vért unika
koncept i v&r marknadsféring fér att tilltala vér specifika mélgrupp. Vi
vill att kunden ska kémna att smycket framhdver hennes personlighet
och att de vérderingar som smycket stér {or sttmmer ¢verens med
hennes livsstil.

Vi md&nniskor &r inte formade efter samma mall, vi &r alla unika, b&ade
p& utsidan och insidan. Vara smycken genomsyras av denna vackra
och humana filosofi och med detta vill vi ge vér kund moéjlighet att
bland véra smycken finna sin personliga, unika favorit.
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For att reducera risken for felbeslut och lanseringsmisstag har vi

pd& moi UF gjort research p& var potentiella marknad. Med hjalp av
marknadsundersdkningar och diskussioner med olika mé&nniskor har
vi sett att det finns ett stort underlag fér véra smycken. Efterfrégan
ar stor p& grund av att det dar ett vackert, unikt hantverk i ett klassiskt
material, silver, till ett rimligt pris.

Det ar viktigt fér oss att skapa en personlighet kring de smycken vi
tillverkar, for att kunden ska kénna att produkten bdr med sig ett
vérde och ett budskap utédver det vanliga. Vi stravar efter att utvidga
marknaden hela tiden, att tilltala olika grupper av ménniskor med
olika sorters smycken.

Fornyelse och majlighet till anpassning dr viktigt fér oss p& moi UF.
Vi ar darfor alltid flexibla och villiga att utveckla véara smycken utifrém
marknadens énskemdl och behov. Genom att lyssna pd mé&lgruppen
skaffar vi oss en sorts “férsékring mot fellanseringar”.

[ v&ra marknadsanalyser tar vi hénsyn till ett antal faktorer, sGsom
kundgruppens konsumtionsvanor, priskénslighet, ekonomiska
férutséttningar samt attityd. Vi analyserar motiven bakom kundens
val av vara smycken. Vilka kdnslor skapar véra produkter hos dem?
Vilket budskap férmedlar véra smycken?

Det vi kan erbjuda, utdver det vanliga, ér att vi gér ett unikt hantverk
med ett budskap, tillverkat i det klassiska materialet silver och trots
dessa faktorer har smycket ett 1&gt pris fér konsumenten.

Vi har dessutom miljon i &tanke d& vi tillverkar vé&ra smycken, fér
hand, utan kemikalier och genom att undvika onédiga transporter.
Just dessa faktorer gér vér produkt speciell i jamisorelse med andra
smycken och attraherar dérfér en sé& pass stor malgrupp. Detta gér
oss konkurrenskraftiga och erbjuder merverde i férhéllande till

véra konkurrenter. Smycken frédn moi UF &r inte bara smycken, de
&r hantverk med ett budskap och en personlig bakgrund dér all
férsaljning sker i direkt kontakt med kunden.



W(H)AM!

mad UE dr e/z/‘/ﬁ'm/alw Aam%///w// all linka frealivt,
anncrlunda ol mx/d’zxa’)n@i. % nar vi Wm%ymdg/ﬁ?ﬁ
o5 d@r del da%h/fé/éci fereativa ocl m%’dl@n//fa datt

i syns ach firs. WEOBM “ Weard - Lo WMiaeth”-
mw;oéncm’%ﬁny som vi har vall all falla vir
m//‘//fé//m/gfﬁ?ﬂm/y/ ar ell minst Jayl annorlunda satl all
mw%naa%b@ ay /ci.

% ndi wl lill feunden

Eftersom vi riktar oss till tjejer i dldern 17-35 s& har vi en ratt s&
bra marknad bara runt omkring oss i skolan och i vér miljé.

Vi har dérfér valt att marknadsféra oss s& mycket som majligt
pd skolan fér att 1& igdng ett “surr” kring véra produkter.

Detta satt att anvénda Word Av Mouth ér bade miljovanligt

och effektivt.

Maeassor och events dr ett bra sétt fér oss att nd ut till kunderna
direkt men annars lédgger vi energi pd att hitta nya och kreativa
st att pdminna folk om véra produkter. Att féreldsa pd olika
klubbar och kvinnliga nérverk s& som Ladies Circle, Rotary etc.
ger oss mojlighet att komma i kontakt med en dldre publik och
ger oss dnnu ett férsaljningstillfalle.

Aven genom att f& ut produkterna p& kommission i olika butiker
runt om i Helsingborg har vi l&ttare att né ut till olika ménniskor
som inte kommer i direkt kontakt med oss. [ butiker stér det &ven
en liten skylt bredvid v&ra produkter dér vi pdminner kunden om
vara ledord, "handgjort, stilrent, miljévénligt”. Vi &r éven noga
med att férklara tydligt f6r férséljarna i butiken vad vi vill st& fér
och hur de ska framhé&va produkten pd bésta vis.

Vé&r marknadsféring ska & en att verkligen haja till, W(H)AM!
helt enkelt.

% 1/65/6(/&/@2/, 724

Vi forsoker 1 var marknadsféring att kommunicera véra varderingar
och kdarleken till varje smycke. Dérfér inkorporerar vi ofta naturen i
vAara annonser som fér att visa pd& vart miljdintresse. Allt fér att moi
UF ska bli ett s& starkt varumdrke som mojligt och fér att sélja véra
smycken.
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moi UF vill fylla det tomrum som finns dé&r emellan, eftersom

finns véldigt & handgjorda silversmycken till ett rimligt pris p&
marknaden. Var stérsta konkurrens dr etablerade silversmeder som
redan har skapat sig ett varumedéirke s& som Efva Attling men,

dar har vi en férdel vad det gdller priset. Fér att vi ska st& oss 1
konkurrensen s& hdller vi allts& v&ra priser s& l&dga som maéjligt utan
att kompromissa med véra vérderingar kring hantverket

och kvdaliteten p& smyckena. Resultatet ér att moi UF &r ett unikt
féoretag som lyckas kombinera hantverk med l&dga priser.

vara mal
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[ korthet blev resultatet att vi vill vinna Bésta hantverk pd& den regio-
nala méssan i mars och p& den nationella méssan den 18-19 maj.

Vi vet att vara handgjorda silversmycken &r unika dé& inget ar det
andra likt och vi hoppas ddrtér bli nominerade och vinna férsta priset.
Ett annat mél moi UF har, &r att vinna pris fér Basta afférsplan.

Vér afférsplan har ett snyggt och stilrent uttryck. Spréket &r korrekt
och vi har en bra struktur vilket gér det l&tt att hitta huvudrubrikerna
vilket lockar till l&sning.

Vi har &ven som mdl att fortsétta driva moi UF efter UF-dret.

Vi anser att det finns stora mojligheter till detta eftersom det redan

¢ar flera butiker i Helsingborg som skyltar och sdljer vara smycken.

Att dessa butiker tar in véra produkter &r otroligt viktigt fér féretaget
och det kan leda oss ut i naringslivet och bidra till ett nytt kontaktnét.
Férutom vara gemensamma mdél har vi &ven individuella mdlsdtt-
ningar som var och en sjélv har valt och strévar efter att uppnd.

For Cecilia Lindgrens del ér mdélet att utvecklas som person och &
vérdefulla livserfarenheter. Frida Wester och Maria O'Brian vill ocks&
t& erfarenhet och kunskap fér livet, utvecklas som person och se
gruppen nd framgdng.

Vi har en bra kommunikation och vi &r éppna och dérligt mot varandra.
For att kunna nd varandra utanfér skolan anvénder vi telefon, sms
och Internet, b&de via egen mail adress men s& gott som alltid férsdker
vi anvédnda moi UF:s egen mail adress, c¢’estmoi.uf@gmail.com.
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Medarbetarna utgér tillsammans med féretagets natverk
de personella resurser som féretaget anvénder sig av.
Né&tverket ar viktigt for moi UF d& vi med hjdlp av det

kan utvecklas och & nya synvinklar p& vér verksamhet
da& vi alltid strévar efter utveckling och framgdng.

Vi {&r inspiration och stéd av véara radgivare frédn
naringslivet; Cia Ankerst, grafisk designer och

Eva Stenstréom, EHS manager, Swedwood samt

Jessika Bjoérnberg, studerande och Wenche Andersson,
studerande, vilka vi &r mycket tacksamma {6r deras
engagemang i féretaget. De materiella resurserna utgérs
framfor allt av materialet for tillverkningen av smyckena,
silver, samt lokalerna dér vi producerar véra smycken och
bedriver vé&r administrativa verksamhet. Produktionen av
smyckena dger oftast rum pd& Sofiero Slottsverkstad.

For ovrigt anvénder vi oss mycket av oss sjélva, véra
idéer och vér vision for att hela tiden hitta nya, kreativa
sdtt att synas och bedriva vér verksamhet.

Frida Wester &r organiserad och m&lmedveten och valdes dérfor
till VD. Detta innefattar ansvar fér féretaget 1 helhet samt att
strukturera foretagets verksamhet. Det &r ocksd av betydelse att
vd:n informerar ¢vriga medlemmar om uppgifter som skall
genomféras och detta med framférhdllning, s& att risken fér stress
minimeras.

Frida ansvarar fér att {éretaget uppndr sina kortsiktiga och
léngsiktiga mal.

Vd:n ansvarar éven 6r att organisera féretagets viktiga papper
och dokument samt har ansvar fér féretagets bolagspdrm och
dess innehdll.
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Cecilia Lindgren &r ambitioés och har stenhérd koll pd siffror vilket
ar pertekta egenskaper fér en ekonomichef. Denna roll innefattar
ansvar for allt som har med féretagets ekonomi att géra, sé&som
ekonomip&rmen och bokféringen. Det &r viktigt att dessa alltid ér
uppdaterade s& att inget gléms bort.

Den ekonomiansvariga skall ha évergripande koll p& de pengar
som strémmar in och ut ur foretaget.
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Maria OBrian ér kreativ och framdt, s& rollen som marknadsansvarig
var given. Denna roll innebdr att skota all extern kontakt med
eventuella forsdljare och butiker som sdéljer vara smycken eller
marknadsfér oss. I denna roll ingdr éven att skéta kontakterna kring
féretagets marknadstéring och publicitet.

Det &r éiven bra om den marknadsféringsansvariga, liksom évriga
medlemmar i féretaget, alltid har égon och éron dppna f6r eventuella
mojligheter fér att kunna marknadstora téretaget pd olika sétt.
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Véra mdl och planer i september &r frémst att bilda och starta upp féretaget.
Kort dérefter att komma igéng med produktionen av vé&ra smycken. Fér att

nd ut till vér kundgrupp siktar vi nu pd att bérja synas, marknadsféra oss p&
olika s&tt, om é@n i liten skala. Detta skall géras t.ex. via Rotary och monitor

i skolan ddr en stor del av den mélgrupp vi riktar oss till befinner sig. Vi

ska i september ménad fardigstalla mycket av pappersarbetet som finns i
anslutning till lanseringen av féretaget. Ett utkast till afférsplan skall géras och
en logga skapas som symboliserar féretagets verksamhet.

ahilober

Véra mdl och planer i oktober utgdr frémst frén att komma igéng med
forséljningen av smyckena. Fér att géra férsaljningsstarten attraktiv

och bygga upp en spénning hos kundgruppen har vi beslutat att ha

ett lanseringsdatum (14 oktober) d& vi slépper vdr forsta kollektion till
forséljning. Fér att fortskrida och utveckla marknadsféringen av vért
téretag kommer vi i oktober att kontakta och férhoppningsvis bérja stélla
ut véra smycken i ett antal butiker. Vi skall bérja producera ett lager av
smycken och skapa en profisig afférsplan. Arbetet med att soka/skaffa
sponsorer skall p&bérias i1 oktober ménad. Fér att kunna utveckla vér
verksambhet skall vi i detta stadium genomféra r&ddgivar- och styrelsemote
samt utvardering och uppféljning av dessa.

november

Véra mdl och planer i november &r att eventuellt designa och tillverka

ett "limited edition”-smycke som lockerbjudande till jul for att dka
forséljningen. For évrigt skall vi fokusera p& smyckesproduktionen fér att
kunna tillverka ett proportionerligt lager smycken fér berciknad férséljning
och efterfr@gan runt jul, till mdssor etc. moi UF skall i november férbereda
fér och delta i ProCivitas julmdassa i Helsingborg den 30 november samt
t6lja upp férsdljning och agerande vid denna.

(/fff//l?éﬁ/’/

Véra mdl och planer i december handlar till stor del precis som i november
om att fokusera p& smyckesproduktionen. For att {& nya perspektiv och
inspiration kring vér verksamhet och véra smycken ska vi i december

ha en kreativ session samt genomiéra radgivar- och styrelseméte samt
utvérdering och uppféljning av dessa. Slutligen skall vi i denna ménad
avlégga deldrsrapport och delta p& ProCivitas julméssa i Malmé.

/'mww/fz?

Va&ra mdl och planer i januari ér vad betréffar marknadsféring och
utveckling av féretaget att fortsatta agera som vi gjort féregdende
mdénader. For évrigt skall vi delta p& Forza-méssan den 22 januari och
uttéra de aktiviteter som kravs for att genomisra detta.

/?éﬂ(w/fé

Vé&ra mdl och planer i februari utgdr frén liknande aktiviteter som i
téregdende mdénader, samt att vi skall delta p& den regionala méssan.

mars / ¢M

Véra mdl och planer i mars och april handlar till stor del om att
producering och férs&ljning fortskrider som féregdende ménader.
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Véra mdl och planer i maj handlar om att genomféra &rsstétmma samt
att avsluta bankkontot.



ribban ar lagd...
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Ringar
Berlocker
Plexiglas faglar
Armband

Totala intékter

Kedtnader
UF-registrering
Varuinkép
Kontorsmaterial
Reskostnad
Maéassregistrering
Maéasskostnader
Tryck

Totala kostnader
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100 st x 250 kr)
25 st x 300 kr)
15 st x 350 kr)
25 st x 300 kr)

25000
7500
5250
7500

45250

300
5599
822
664
1200
1 000
200

9685

35 565
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och pengarna varal

Inbetalningar
Forsaljning

S:a inbetalningar

Utbetalningar
Varuinkép
Registrering
Kontorsmaterial
Reskostnad
Measskostnader

Tryck

Ovriga utbetalningar

S:a utbetalningar

Over-/underskott
S:a ingdendebehdllning

S:a utgdendebehdllning
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Sep/Okt
4100

4100

2066,5
500
822
166

1124
231,5
4910

-810

-810

Nov

6 600

6 600

200

200

400

6200
-810

5390

Dec

6 600

6 600

249

249

6351
5390

11741

Jan

2500

2500

600

600

1900
11741

13641

Feb

4100

4100

500

500

3600
13641

17241

Mars

8900

8900

600

249
500

1349

7551
17241

24792

April
8900

8900

8900
24792

33692

Maj

33692

33692
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I lanseringskollektionen ingdr "budskapsringen” som &r en
stilren silverring med ett stémplat budskap pd&. Det unika med
ringen dr att den kan forma sig efter kundens finger.

Den stilrena blomberlocken och den nétta plexiglasidgeln ér
tvé& andra smycken som ingdr i lanseringskollektionen. moi UF
ser hela tiden mojligheter att utveckla féretaget. Naturen ar

en stor inspirationskélla som péverkar smyckenas utseende.
Foretaget har en positiv syn p& en omfattande utveckling trots
dess begréansade mojligheter vad gdller produktionen. moi UF
hd&ller namligen hé&rt p& att vara ett miniproducerande féretag.
Vi ser hela tiden mojligheter att utveckla féretaget och har
framtidsplaner som siktar mot stjéirnorna trots att vi alla tre har
fdtterna pd jorden.

Att fortsétta producera och driva féretaget efter UF-8ret &r f6r
oss ett mycket mojligt scenario d& vi alla har otroligt roligt och
flera butiker &r interesserade av de kommande kollektionerna.
moi UF har redan en stor produktporti®lj men vi utvecklar oss
hela tiden och de nya kollektionerna &r redan designade och
prototyperna smidda.






