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Forord

Som verkstillande direktor for Nomad — smart food ser-
vices, dr jag stolt att fi presentera en tjanst som repre-
senterar nytinkande och vilja att férbédttra minniskors
vilmaende. Ett samarbete med Nomad innebir inte bara
en effektivisering inom verksamheten, utan dven en 6ppn-
ing for nya matupplevelser inom take away. Att vi 4r nya
pé marknaden i en bransch med héird konkurrens, ser vi
inom organisationen som en fordel d4 vi har kommit till
insikt att ingenting dr omdjligt sd linge vi lyckas bibe-
halla vilja och glod.

Rebecca Theander, Verkstillande Direktor
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Affarsidé riktad mot restauranger

Nomad erbjuder hogkvalitativa restaurangverksam-
heter i Nordvistra Skine en reklamtjinst ddr vi, genom
att servera restaurangens produkter i véir restaurang-
vagn, marknadsfor verksamheten.

Affarsidé riktad mot slutkonsumenten

Nomad erbjuder dig i Nordvistra Skdne som ir pa
sprdng, en snabbt serverad lunchmaltid fran vir mod-
erna restaurangvagn, tillredd med mycket omsorg och
de bista av ravaror fran viletablerade restauranger.

Foretagets bakgrunad

Idén hirstammar ifrin USA dir det pigir en riktig
“rush” som kallas Guerilla Street Food - en kedja med
restaurangvagnar som utan att ta hdnsyn till lag och
ritt, stiller sig pa4 de mest bisarra platser och serverar
hogkvalitativ mat tills de s& smaningom stoppas. Idén
spred sig sedan vidare till England och formade de s
kallade “Pop-Up Restaurants”, dir restauranger av alla
slag har mojlighet att hyra in sig i deras anliggningar.

Nomad har valt att inspireras av denna resa och har
utifrdn den amerikanska grundtanken utvecklat ett nytt
revolutionerande koncept. Idén bygger p4 att virdesitta
och servera god nirproducerad mat i samarbete med
hogkvalitativa restauranger pa ett snabbt och enkelt vis,
ddr vi anpassar var plats efter var folk befinner sig.

Vision

Nomad ser en ljus framtid inom restaurangbranschen.
Som verksamhet pa resande fot vill vi eliminera den
negativa instillningen gentemot dagens befintliga res-
taurangvagnar. Detta genom att erbjuda ett lunchalter-
nativ av hog kvalité som kombinerar begreppen slow
food och fast food till vart vinnande koncept - smart
food. T verksamheten Nomad strivar vi efter att ska-
pa ett stabilt varumirke och vara det sjilvklara hjilp-
medlet inom marknadsforing i restaurangbranschen.

Mission

Vi vill engagera fler minniskor till att virdera om sitt
val av lunchrestaurang genom att sitta guldkant pa de-
ras matvanor. For att lyckas med detta erbjuder vi mat
med mycket omtanke som ir lagad pd nirproducerade
révaror av de bista restaurangkoken 1 Nordvistra Skane.






Smart Food-konceptet

Konceptet innebdr att vi levererar maten lika snabbt
som om det vore fast food, men med en kvalité som
slow food star for. Tack vare detta erbjuder vi kunden
en ny och spiannande syn pa lunchmaltiden.

Konceptet vidjar till mat i sin enkelhet. Det vill siga,
inga tillsatser eller e-medel som ofta forekommer i
tardigpreparerad mat. Konceptet bottnar 4ven i att an-
vinda sig utav nirproducerade ravaror sa gott det gir
som idag ir en vixande trend. Vi vill helt enkelt upplysa
konsumenten om vad de stoppar i sig.

The Camel

Var unika och frischa restaurangvagn gor det mojligt
att forflytta oss efter lunchkunderna och leverera smart
food-konceptet vart vi dn befinner oss. Genom att ha en

restaurangvagn med en frisch och sofistikerad design
kommer vi inte forknippas med de klassiska, sunkiga
restaurangvagnarna. Vagnens design kommer siledes
att vicka uppmirksamhet bland minniskor och dir-
igenom dra till sig kunder som sedan limnar med mat
och ett leende pé lipparna.

Nomad Services

Vi erbjuder restauranger en innovativ reklamtjinst dér res-
taurangerna sjilva tillreder maten for att Nomad senare
ska kunna silja den. P4 detta sittet fir restaurangerna pub-
licitet, samtidigt som konsumenterna fir chansen att sma-
ka och uppleva de olika restaurangernas matupplevelser.






Marknadsforing

Nomadsaffirsidé ir helt unik p& den svenska marknaden
vilket gor att idén littare kommer att ta plats 1 media.
Dessutom 4r den en del av restaurangbranschen, som
1 sig dr vildigt sammansvetsad. Nya trender tenderar
att spridas fort, vilket i vért fall medfér att Nomads
varumirke snabbt kommer att etableras p4 marknaden.

Aven pi detta plan kommer vir idé hjilpa oss i
marknadsféringsprocessen. Genom att tidigt skapa en
pressrelease 1 ett flertal medier, kommer manga hun-
griga blickar successivt dras mot var verksamhet.

Nomad riknar med en positiv publicitet tack vare
samarbetspartners som svarar for redan viletablerade
foretag med goda rykten.

Under en kvalitativ marknadsundersokning, dir vi
tagit reda pd vad slutkonsumenten séker och vad véra
tinkbara framtidspartners har for tankar, har vi kunnat
utforma och utveckla Nomad efter dessa synpunkter.
Dessutom vet vi hur vi ska arbeta for att bli bittre 4n
vira konkurrenter.

Kunder

Vi riktar oss frimst mot minniskor som virdesitter bra
mat till ett lagt pris. Minniskor som inte alltid har tid
att sitta sig ned och slé sig till ro for att dta lunch far
ocksé oftast till f6ljd noja sig med ndgot vildigt enkelt.

Konkurrenter

Inom restaurangbranschen ir det 6éver lag en hard
konkurrens. Vira frimsta konkurrenter dr lunchres-
tauranger med take away-alternativ, men 4ven andra
restauranger. Beroende pa vilken plats vi befinner oss
pa, varierar ocksd konkurrenterna. Diremot ir vér
affirsidé unik i den bemirkelsen att vi utnyttjar véira
konkurrenter eftersom de svarar for eventuellt poten-
tiella kunder i framtiden.

Processen

1. Nérodlade rdvaror levereras till restaurang

Ho .
GRu ™ 2 Restaurang tillagar och paketerar maten

Darn w0

m 3. Fdrdig lunch levereras till restaurangvagn

4.Lunch drredo att serveras fran restaurangvagn






The Oasis

Marknadsundersokning

Av 200 personer i alla aldrar tillfrdgades min och
kvinnor i Helsingborg om sina lunchvanor och vad de
virderar hos diverse lunchrestauranger. Av dessa var
hela 92% positiva till smart food-konceptet efter att ha
hoért vad det innebir, medan 8% var tveksamma.

72% har negativ instillning till dagens restaurangvag-
nar, ddr variabler som daligt utbud, hygien, personal
och kvalité priglar resultatet. Detta dr ett hinder for
oss och vi méste visa att vi 4r raka motsatsen.

De tillfragade personerna fick dven vilja ett av
fyra alternativ som de upplevde som viktigast nir de
viljer lunchrestaurang, nimligen tillgidnglighet, pris,
kvalité/smakupplevelse och snabbhet.

Utover detta beriknades antalet lunchkunder vid di-
verse restaurangvagnar och gatukok, vilka i genomsnitt

Ar du positivt installd till smart food-konceptet?

@k
@ Nej

Marknaden

hade en kund per minut. Detta visar tydligt att folk
trots den negativa instillningen gentemot restaurang-
vagnar viljer att kopa sin lunch darifran.

Vad ar din instdlining till dagens restaurangvag-
nar? Positiv/negativ?

@ Fositiv
@ Negaliv

Vad vardesdtter du mest i val av lunchrestaurang?

@ Fris

® KvalitéSmak

@ Tilganglighet
Snabbhet







The Oasis

.................................................................................................................................................... Marknaden

SWOT-analys

- Unika

-Unga och nyténkande

- Ingen fast plats, utan kan forflytta oss efter kunderna
- Tar hidnsyn till mat av bra kvalitet och bra rivaror

Mya pa marknaden och har inget viletablerat varumarke
- Begransat kapital
- Begrdnsad tid

- Stora méjligheter att utveckla vart koncept och expandera
- De enda i Sverige som levererar tjdnsten
- Méjlighet att engagera folk i matkultur

- Hard konkurrens
- Lag erfarenhet






I Nomad ir vi alla unika. Vira olika individstyrkor viger upp varandras svagheter vilket leder oss till ett fullindat team.
Vi strivar efter gemensamma mal som vi genom blod, svett och tarar tillsammans kdmpar for att slutligen uppna.

_\‘\\-‘

Rebecca Theander VD

Som ledare for organisationen, bidrar Re-
becca Theander med tydlig struktur och
trygghet inom foretaget. Med klara mal
och ett brinnande engagemang for att dri-
va gruppen i firdriktning framdc, frimjar
hon till en balanserad stabilitet i foretaget.

Johanna Cheung  Ekonomichef

Tack vare sin organisationsférmaga och
ekonomiska firdigheter, #r Johanna
Cheung en limplig i sin position som
ekonomiansvarig. Hennes forkunskaper
och positiva energi bidrar till en trygg at-
mosfir inom organisationen.

Jacob Blom Forsaljningschef

Nomads sjilvklara ansikte utit 4r Jacob
Blom som besitter en stor social kompe-
tens och vet hur kontakter ska knytas. Hans
goda siljegenskaper gor att vi kan utveckla
vér forsiljning och ta oss till nya hojder.

Johanna Stenson Marknadschef

Genom att jimt och stindigt hélla sig upp-
daterad om omvirldens nya trender och med
sin kreativa forméga 4r Johanna Stenson den
utmirkta marknadsansvarige di hon kom-
mer med nya, innovativa och uppseendevick-
ande sitt att marknadsféra Nomad pé.

Evelina Salomonsson Art Director

Med ett utmirkt 6ga och sinne for design,
foto och grafisk formgivning, var det en
sjilvklarhet att lita Evelina Salomonsson in-
neha positionen som Art Director. Férutom
flera ars erfarenhet inom Photoshop har
hon dven stor erfarenhet inom webdesign.
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Mal

Vigen till framgéng dr att f4 bort sunkighetsstimpeln
som ofta forknippas ihop med restaurangvagnar
Genom var villagade lunch ska vi f4 folk att inse virdet

i god, niringsrik mat och samtidigt vigleda dem till
bittre lunchvanor.

Strategier

Genom att marknadsfora oss pd nya och kreativa vis ska
vi synas och sticka ut frin mingden. P4 s4 sitt kommer
vi finga omgivningens intresse och skapa en ny trend
inom restaurangvirlden. Vi kommer enbart att erbjuda
kunderna mat med bra niringsinnehéll vilket indirekt
leder dem mot bittre lunchvanor.

Ledstjarnor

* Hog ravarukvalité

* Engagemang och inspiration

* Hilso- och miljoriktig hantering
* Braservice

e  Prisvinlighet




SNART
1 BLIR DE HAR LOKALERNA
NYA FINA LAGENHETER.




Stops Along The Way Handingsplar
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Vir nuvarande samarbetspartner, Grand Hotel Molle,
ir otroligt sporrad pd var idé vilket kommer hjilpa oss
att utvecklas och na vdra mal. Nomad betalar inkdps-
kostnaden for maten samt ger en procentuell utdelning
av vinsten till samarbetspartnern. P4 detta sitt skapar vi
en win-win situation for bdda parter.

Till en borjan soker vi oss till enkla marknader och
missor for att samla kapital och marknadsfoéra oss. I
februari kommer vi investera i en restauranganliggning
som kommer hjilpa oss att nd ut till fler kunder och
dirmed o6ka véra intikter.

1. Berdknat att vi sdljer 1600 portioner for 65 kr/st, samt
produktforsaljning pd massor.

Resultatbudget

Intdkter

Forsalining'
Aterforséljning av vagn
Summa intakter

Kostnader
Samarbetspartner avgift
Samarbetspartner vinst
Registrering

Massa

Webbdoman
Marknadsféring
Tryckeri

Bensin

Restaurangvagn

Tillsyn

Tillstand

Summa kostnader

Resultat

131100
180 000
311100

32300
31100
300
/700
450
1000
4000
500
200000
1000
1600
272 950

38150
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Ekonomi
Likviditetsbudget
Sep Okt Nov Dec Jan Feb Mars April Maj

Ingdende balans 0 -300 -300 12100 13000 13000  -185850  -182750  -159100
Inbetalningar

Forsélining 9000 3000 4500 9000 48000 57600
Riskkapital 10 000

Forsalining av vagn 180 000
Summa inbetalning 0 0 19000 3000 0 4500 9000 48000 237 600
Utbetalningar

Restaurangvagn 200 000

Tillsyn 500 500
Tillstand 800 800
Bensin 250 250
Tryckeri 2000 1000 1000

Samarbetspartner avgift 2000 900 1000 2000 12000 14400
Samarbetspartner vinst 2100 650 1050 2100 10 800 14 400
Marknadsforing 500 500

Registrering 300

Méassa 100 300 300

Webbdoman 450

Riskkapital 10000
Eget uttag 38150
Summa utbetalning 300 0 6600 2100 0 203 350 5900 24350 78 500
Utgdende balans -300 -300 12100 13000 13000  -185850  -182750  -159100 0






Framtiden

Framtiden ser lovande ut dé vi dr 6vertygade om att var
verksamhet kommer fortsitta dven efter UF-aret, d4 vi
planerar att 4ndra bolagsform. Eftersom vi under aret
har haft mojlighet att utveckla och etablera vért var- Rebecca Theander
umirke, ser vi dnnu storre mojligheter att knyta an fler

kontakter och restaurangverksamheter for att ta vért

foretag mot hogre hojder.

Tack till...

David Mill, Per Kimpe, Anna-Maria Nildén, Malin
Pettersson och Rebecca Rehn for ert engagemang och
radgivning, som varit till stor hjilp.

Eva Jakobsson p& Tryckaren i Engelholm, for din
virdefulla hjilp.

Fvelina Salomonsson
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smart food services

Magnarpsbyavag 226
260 83 Vejbystrand

+46 (0) 701 49 04 85
kontakt@nomadsmartfood.se
nomadsmartfood.se




