


SUPER NSION!

POW UF’s vision ar att uppna en ledande position inom markna-
den for energitillskott. Vi vander oss framst till trotta och stressade
studenter som har upptackt POW’s fordelar och ar pa sa satt med i
utvecklingen av att 6ka ungdomars prestationsformaga och positiva
energi. POW UF vill uppfattas som ett originellt, miljomedvetet och
fortroendegivande foretag.

OUR MISSION!

Vi satter miljon i fokus. Vart tuggummi samt férpackningen ar nar-
producerade for att fraimja miljon.

Vi producerar sjalv vdra tuggummin. Sedan forpackar vi dem for
hand i miljovéanliga och unikt designade hardplastférpackningar,
som i sin tur ar dtervinningsbara.

Utover detta ar POW UF:s mission att aven fora vidare denna milj6-
medvetenhet till vara kunder. Vi vill vara borjan pa en for-andring!
Darfor ar forpackningarna specialdesignade med ett extra fack, som
ar till for att slanga anvdnda tuggummin i, sa att vi medverkar i kam-
pen mot ett renare samhalle!

“CHEW YOUR WAY THROUGH THE DAY/

"POW UF erbjuder, via webb och servicebutiker, energituggummit POW till aktiva
ungdomar i Oresundsregion med behov av en omedelbar energiboost.”
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SHPER WISION!

Utvecklingen av POW

OUR MISSION!

Vad POW ger till miljén

""CHEW YOUR WAY THROUGH THE DAY

Var skottsikra och konkreta affirsidé
A SIMALL STEP FOR A ININ BUT A BIG FOR PONI!
Vad vart mal 4r med POW UF

THE ALLIANCE!

Med en unik kombination av unga en-
treprendrer tar POW steget ut

i marknaden

STRATEGY!

Hur ska POW na sina mal?

THE PRICE OF POWI!

Ett riligt pris bidde f6r kunden och
foretaget

PO IS DIFFERENT, POW 15 REAL POMIER!
POW’s unika egenskaper

WSER OF POWI!

Vem ar POW’s kund och varf6r?

sip. 11 SWOT

POW’s styrkor och svagheter

Sip. 12 POW TO THE PEOFLE!

Vad gor POW’s produkt sa pass unik?

SID. 14 FINANCIAL RESHLTS

SID. 17 POW WILL SAVE YOU!

SID. 18 TO INFINITY AND EEYOND!

ACTIONS!

Hur POW ser pa framtiden




A SIILL STEP FOR A AN BUTA BIG FOR POW!

POW’s primara mdl, fér det kommande halvéret ar att under UF-tivling- POW’s mél att etablera foretaget och silja in var produkt till servicebuti-

arna ta plats och sticka ut. Vi efterstravar en otrolig uppmarksamhet, som ker, sd som 7/11 och Pressbyrén, sd att vi kan uppta en plats pd marknaden.

vi upp-nér genom vart spannande koncept och var unika image. Vi ska dven ha tagit fram flera smaker av vart tuggummi 1 spéinnande

I den nationella tivlingen ar vart méal att ta hem priser i kategorierna bland-ningar mellan mint, exotiska frukter och citrussmaker. Vi ska dven

Bdsta Affirsplan, Bista Innovation, Bista Féoretag, Bista Vara, Bista Hant- ha utvecklat produktens positiva egenskaper och tagit var miljomedveten-

verk, Bdsta Monter och Bdsta Miljovara. het till en ny niva.

Foretaget siktar sa hogt som mojligt och anser att vi har alla kriterier for

att uppna samtliga mal. Om fem ar 4r POW UF ett av de storsta foretagen pa var marknad. Vi har
dé utdkat vr produktion ytterligare, med nya smaker, nya forbittrade

Nar UF-aret har nétt sitt slut ska foretaget och individerna ha utvecklats. egenska-per samt borjat anstilla saljare till vart vixande foretag.

In-dividuellt ska vi ha vunnit nya kunskaper och vaxt som personer. Vara POW ska siljas runt om i hela Sverige och vara varumérket pa alla svensk-

medarbetare ska ha lart kianna sig S]alv och hur man arbetar, fungerar i ars lappar Detta leder 1 sin tur till att vi far ett bra ekonomiskt tillskott.

grupp samt hitta nya fordelar och unika egenskaper hos sig sjalv.

S& smaningom ska vi ha vuxit tillsammans och lart oss samarbeta och Nir tio &r har gatt ska POW ha spridit sig ner till Europa och ha utvecklats

fungera som ett team. Samt]iga inom f('jretaget skall ha lamnat e]evper- till ett vialkant varumérke och inte bara en produkt, utan ett stort namn pé.

spektivet bakom sig och utvecklats till riktiga entreprendérer! marknaden.

Foretaget fortsdtter viixa och anstéllningarna blir allt flera.




THE ALLIANCE!

Med en spannande och intressant blandning av olika ty-
per av entreprenorer bildar vi tillsammans ett engagerat
foretag fyllt av drivkraft. Vi delar malet tt uppna perfek-
tion, vilket bidrar till en otrolig dynamik mellan indivi-
derna.

Vi kommer mycket bra 6verens samtidigt som vi komplet-
terar varandras egenskaper och olikheter. Pa det sattet
har vi alla mojligheter att ta lardom av varandra, sa att
foretaget standigt utvecklas och hojer prestationsforma-
gan. En viktig faktor inom foretaget ar att vi har en val
utveclad kommunikation, vilket leder till att alla individer
far ta lika mycket plats och vaga bjuda pa sig sjalva.

Vi utvecklas standigt individuellt saval som tillsammans,
och later vara kreativa sidor komma fram, vilket bidrar
till ett starkt foretag.
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@EHDEROFFOW! THE JMIRKETING IMINAGER OF POW

Gabriella Ostrenius ir en stabil, driven Alexandra Due-Boye ar en driven och

och organiserad person, som innehar goda viljestark person som alltid har ldget under

ledaregenskaper. Hon vet hur man hand- kontroll och har foretagets basta i dtanke.

skas med bade kunder och kollergor, vilket Hon ér idérik och nyténkande, vilket gor

gor att Gabriella 4r en klippa att luta sig att hon pd galant sétt ansvarar for reklam, / \
mot i foretaget. public relations och allménna relationer. THE SALES MANAGER OFPOW

Det dr dven hon som dr ansvarig for kontak- Victor Simoncello dr en munter och social
ten med leverantdrer samt har koll pa pro- \ kille, som har latt for att fa kontakt med
duktionen, sd att hela distributionskedjan manniskor.

fungerar fran tillverkning fram till kunden. Han for obehindrat en dialog pé ett person-

ligt och humoristiskt satt, samtidigt som

/ \ han ar serids och tillforlitlig.

THE SALES INMINAGER OF PO

Kajsa Kuylenstierna ir en glad och
utatriktad tjej med goda forsaljning-
egenskaper. Med dessa egenskaper har
hon latt att knyta kontakter, sa att vi far
goda kundrelationer.

\ .

/

THE /RT DIRECTOR OF POW

William Olsson har ett stort sinne for
artisteri, detaljer och kreativitet. Med
dessa kunskaper ska han ansvara for
designen och foretagets grafiska profil
pa ett ypperligt satt.

matematiska kunskaper ska ansvara for
att foretagets ekonomi forblir stabil och
fungerande.

_/

THE FINANCE ININAGER OF POW \
Logisk och valstrukturerad ar ord som
stimmer bra in pd Anna Jargard. Foretaget
kdnner fortoende for att Anna med sina







STRATEGY!

Var strategi for att nd marknaden pa basta satt dr att lagga tyng-
den pa farger, form och korrekt marknadsbudskap. Vi ska fanga
upp-marksamhet genom att sticka ut sa mycket som mojligt,
genom var unika image och framférhallning.
Superhjaltetemat ar vart genomgadende tema, med grundtankar
och liknelser om att fa samma kraft av ett tuggummi som en su-
perhjaltes krafter. Detta ar unikt och speciellt, vilket kommer att
fanga kon-sumenternas intresse.
Att framstélla en image som folk kommer ihdg ar otroligt viktigt.
Det gor att goda omddmen om foretaget sprids via vdra ambas-
sado-rer, sa att POW pa det sattet fastnar i tankarna och gor kun-
derna nyfikna pa att sjdlva prova POW.
Vi tanker spela mycket pa kédnslor for att na ut till var malgrupp.
Kunderna ska associera POW till gladje och positiva tankar, vilket
vi sprider genom var unika och positiva image.
For att na ut till var kundgrupp, 15-25 ar, vill vi synas pa massor
och pd stora kdpcentrum i var region. Vi planerar att anvanda oss
av affischering pa skolor och caféer, dar var malgrupp befinner
sig. Detta drar stor uppmarksamhet och bidrar till att malgruppen
blir nyfikna och intresserade av POW och var produkt.
Just nu ar Internet det stille man nar ut till storst antal personer
under snabbast tid. Darfor marknadsfor vi oss pa FaceBook, Twit-
ter och via Google Ads samt annonser i bloggar.
Dessa alternativ ar sjalvklarheter, dd man nar ut till manga per-
soner samtidigt. Kunderna i var malgrupp haller sig alltid upp-
daterade pa dessa webbsidor och kollar sin FaceBook och sina
favoritbloggar dagligen, vilket bidrar till att budskapet sprider sig
nabbt.
i har aven utformat en egen webbplats, dar kunden kan ldsa om
a, haftiga idéer och visioner, hitta kontaktuppgifter och
bekant med vart varumarke.

THE FRICE OF POW/

POW ar en ny produkt pa marknaden och till
skillnad fran vara konkurrenter i dryckesformat,
vinner POW mervarde genom att vara mer latt-

tillganglig, diskret samt miljovanlig. Darfor kan var

prissattning sittas hogre.

For att vinna intresse hos malgruppen ska vi satta
vart pris i samma prisklass som konkurrenterna,
trots vart mervarde.

Priset for ett paket blir 39 SEK/st.

e
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POW 15 DIFFERENT, POW 15 POWER/

Konkurrenternas styrkor ar sjalvklart deras valkinda varuméarken, deras massproduktion, deras ndgorlunda
laga priser, deras geografiska spridning samt deras status och kdndisskap hos kun-derna/konsumenterna.
Konkurrenternas svagheter ar deras stora sockerinnehall, vilket gor dem ohélsosamma. Aven deras storlek
och klumpiga form bidrar till en svaghet. Undantag for detta ar 6vriga energitugg-gummin, som dock har
dalig marknadsforing samt ett utbud som varken haller matten eller delar visioner med POW.

Konkurrenskraftighet

Pa lokal och regional niva ar konkurrensen for energitillskott mycket stort. Utbudet och efter-fragan ar yt-
terst brett och innefattar kinda samt valrenommerade varumarken. Dessa sdljs i de flesta servicebutiker
samt matbutiker.

POW UF har som ambition att 6ka efterfragan av energitillskott, genom att eliminera konkur-renternas svag-
heter, som innefattar deras sockerhalt samt klumpiga storlek och istallet framhdava POW’ styrkor, vilka ar att
vi ar hidlsosamma och innehaller inget socker, vi har en miljomed-vetenhet i var forpackning samt att tugg-
gummin ar i en mycket mer diskret form an stora dryck-er. Pa detta satt kommer vi att sticka ut fran mang-
den och vara slagkraftiga pa marknaden.

POW &r ndgonting nytt och spannande, som kommer att vacka ett stort intresse hos vara kun-der.

Vi har dessutom anpassat vara priser efter var malgrupps finansiella tillgangar, sa att det ska vara lattillgang-
ligt utan att tomma planboken.

Segmentering - The Segmentation of POW
POW UF kan enkelt relatera till studenter i var omgivning och deras behov. De &r i behov av energi pa ett till-

gangligt och enkelt sitt, vilket i sin tur bidrar till att de presterar sitt yttersta i bade skolan och vardagens alla
fritidsintressen.




HEER OF POW/

POW’s idealkund ar Victor, 17 ar. Victor ar bosatt i Helsing-borg dar
han gar pa gymnasiet. Hans liv ar alltid fullspackat av 1anga skolda-
gar, fotboll, vdnner och fester. Victor har sdllan tid att ta det lugnt
och slappna av pa grund av sitt pressade schema, vilket bidrar till
att han blir trott, sliten och stressad i vardagen.

Victor har lange velat fa energi pa ett enkelt, billigt och halso-samt
satt, sa att han kan prestera sitt yttersta i vardagens alla daventyr och
moment. Han har dock annu inte hittat det ultimata alternativet.

Nar Victor fick syn pd POW-tuggummit inne i en servicebutik, blev
han genast intresserad och bestdmde sig for att testa det. Han fasta-
de direkt for POW eftersom det tillfredstdllde Victors behov perfekt.
Han ar nu en trogen POW konsument och har spridit sina positiva
erfarenheter av POW vidare till sina vanner.

POW ger Victor lattillganglig och snabb energi, utan att det skadar
hans halsa, vilket ar viktigt da Victor satsar pa sin idrott. Sedan han
borjade tugga POW har han dessutom presterat mycket battre i
bade skolan och pa fotbollsplanen. Med sin nya positiva energi har
Victor aven lyckats hitta en sot flickvan.






SWort’

SHPERPOWERS: POW ar ett kompetent, malinrik-tat och
engagerat foretag som kanner sin egen mal-grupp,
vilket gor att vi enkelt kan relatera till dem och till-
fredstalla deras behov av snabb och effektiv energi.
POW éar en ny och unik produkt, som ar lattillganglig
och tilldgnad ett vardagligt bruk. Detta gor att vi
sticker ut pd marknaden. Aven var speci-ella image
och design bidrar till att POW skiljer sig fran mang-
den. Vi har kompetenta och mycket val lampade
kontakter for att driva foretaget framat och att latt-
tare ta oss in pd marknaden. Med samt-liga dessa
faktorer ska vi positionerna oss pa mark-naden som
ett nytt, frascht och unikt alternativ for aktiva ung-
domar i farten.

OPPORTUNITIES: POW é&r en unik produkt som fyller ett
behov som en stor kundkrets efterfra-gar. Med var
iogonfallande design och image fangar vi uppmark-
samhet. Denna design kommer vi anvanda oss ofant-
ligt mycket av genom mark-nadsforing. Da kan vara
kunder ej undga POW och blir nyfikna av att prova pa
vart tuggummi. Produkten har ett flertal forbattrade
egenskaper a vara konkurrenter, t.ex. det faktum att
tuggum-mit ar halsosamt och foérpackningen ar miljo-
vanlig, vilket vi ska fokusera pd i virmarknadsforing.
Vi har redan flera potentiella aterférsaljare som har
visat intresse for var produkt samt en stor mark-nad,
vi anser att POW kan visa framfotterna. Dessa
tentiella aterforsaljare mojliggér en knuff in pa

OUR KRYPTONITE: D& vi ar ett nytt foretag pd marknaden,
besitter vi inte ett stort startkapital att rora oss med. Vi
loser detta genom att soka spon-sorer, som hjalper var
finansiella svaghet i grun-dandet av foretaget. POW kom-
mer aven tjana ihop kapital fran forsaljning inom loppet
av ett ar. Med den framtida ekonomin kommer foretaget
ha moj-ligheten att vaxa och utvecklas till ett storre fore-
tag. Foretaget ari en utvecklingsfas och samtliga med-
lemmar ar nya i branschen. Detta ger oss en svag-het
gentemot vara konkurrenter, som har stor erfa-renhet
inom branschen. Dock sker det en konstant utveckling
hos foretaget och hos samtliga individer. Alla kommer
att kdmpa och strava efter kunskap och nya erfarenheter,
som vi ska uppna innan slutet av UF-aret.

DR.DEMENTOR: POW ir ett nytt varumarke pa marknaden
och kan darmed fa svarigheter att finga kundernas
uppmarksamhet, da vi har konkurrenter med starka

och vidlkdnda varumarken. Detta hot l6ser vi genom var
unika design och genom en utmarkt marknadsforing,
dar vi ska na ut till var malgrupp pa platser dar denna
befinner sig. Aven produktens férdelar ska vi marknads-
fora genom att bevisa for var malgrupp att POW vinner
mervarde genom dess hdlsosamma innehall, miljévanliga
forpackning och tuggummits diskreta form gent-emot
stora dryckburkar. Annu ett hot kan vara plagiat av var
unika produkt. For att skydda vart varumarke har vi re-
dan skaffat domdnnamnet powuf.se. Genom att halla vart
recept hemligt, undvi-ker vi plagiat av var produkt.
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POW TO THE FEOPLE!

WHAT 15 PO

GUARANA: TAURIN:

. Guarana ar en frovaxt . En aminosyra som mannis
fran Mauéindianernas kan sjalv bildar i kroppen.
land strax sdder om ekva- . Modifierar stimulering av
torn i Amazonas regn nervceller i hjarnan.
skogar. . Okar prestationsforméagan.

. Ur fréna utvinns ett uppig . Bransle for kroppens musk
gande extrakt med ler
samma kemiska forening
som koffein.

. Mycket snabb verkan.

. Stimulerar det centrala
nervsystemet.

. Okar uppmaérksamhetsfor
magan och humoret.

. Okar formégan for minnes
lagring och fysisk
uthallighet.

. Motverkar trotthet.




HOW TO GET FOWED

Majoriteten av den svenska befolkningen kanner
sig dagligen slitna, stressade och trotta.

Vart tuggummi ger dig den behovliga dosen av
energi vid behov, genom att férse kroppen med de
energigi-vande dmnena guarana och taurin . Allt
du behover gora ar att ta ett tuggummi, tugga och
uppleva skillnaden.

Nar tuggummit ar sondertuggat, utsondras de ef-
fektiva dmnena guarana och taurin, som tas upp av
kroppen genom din saliv och genom munhalan, sa
att du mycket snabbt kdnner dig piggare. Guarana
och taurin arbetar tillsammans och ger dig den
kompletta effekten.

En av POW’s forpackningar innehaller 15 stycken
tuggummin, sa att du lugnt kan tugga dig igenom
den stressiga dagen.

THE RESHLT OF FOW

Vi kan stolt konstatera att de energigivande dm-
nena i POW’s tugg-gummi ar helt ofarliga. Mdngden
av guarana och taurin i ett tuggummi kan jamforas
med en kopp kaffe eller en Coca Cola, som mannis-
kor inmundigar var dag.

Det finns heller ingen risk med att 6verkonsumera
tuggummit, da det ej kan ge ndgon laxerande eller
annan farlig bieffekt.

For att bekrafta vara redogorelser ovan, i ett bade
trovardighets- och marknadsféringssyfte kan vi in-
tyga att var mentor och apotekare Thomas Ericsson
har last igenom texterna samt signerat sitt godkan-
nande.

Thomas Ericsson, apotekare

o
S
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THE THSTE OF FOW

Tuggummit kommer att ha en spannande smak
av mint och citrus. Detta for att konsumenten
skall fa en fraschhet och dven for att avvika fran
de sota och valkdnda smakerna som vara kon-
kurrenter anvander sig av. Vi vill kombinera
den effekt som vanliga tuggummi-konsumenter
efterfragar, med den effekt som konsumenter av
energidrycker so-ker, sa att de far saval en god
andedrakt som snabb energi.

It’s a win-win situation!

THE FICMIGE OF FOW

Vi vill undvika de vanliga, prassliga plastpasarna
som vanliga tuggummin ligger i och erbjuda ett
nytiankande och exklusivare alternativ.
Forpackningen ar gjord i miljovénlig och atervin-
ningsbar plast, med tva separata fack; ett dar nya
tuggummi ligger, samt ett for anvanda tuggum-
min. S3 att man slipper leta papperskorgar och
undviker att slanga dem i naturen.

Var forpackning ar i en oval form, som ligger
skont i handen och latt far plats i fickan. Den ova-
la formen gor att man undvi-ker de fula marken
som kan uppsta av konturen fran t.ex. en vanlig
snusdosa.
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Intakter

Forsaljning
Insattning

Totala intdkter
Kostnader
Forpackning
Révaror kostnad
Reklam
Massavgifter
Doman
Tryckerikostnader
Ovriga kostnader
Totala kostnader

Resultat
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FIMNCUL RESHLTS!

6 400
1800
8200

428

1500
600
442
500
900
4370
3830

Tackningsbidrag (TB)
8200-428=7772
Tackningsbidrag =7 772
Tackningsgrad (TG)
4370/7772=0,5622

Tackningsgrad = 0,57 = 57%

4370

2942

ERENN-EVEN

Minsta produktvolymen ar 200 forpackningar. Totala kost-
naden for att tillverka 200 forpackningar ar4 370 kr, varav 2
942 kr ar fasta kostnader och 6vriga 428 kr ar rorliga.

Alltsa nar vi producerar 200 paket maste vi salja 137 forpack-
ningar for att uppna break-even.

20 40 60 80 100 120 140 160

= Fasta kostnader = Inkomst

= Rorligakostnader X = Break-even




Sep Okt Nov Dec Jan Feb Mars Apr Maj
Ingdende behallning 0 958 858 1280 360 260 3440 3440 2660
Inbetalningar
Insattning 1800
Forsaljning kunder 1950 390 3280 780
Summa inbetalningar 1800 1950 390 3280 780
Utbetalningar
Registrering UF 300
Varukostnader 428
Marknadsforing/Reklam 750 750
Masskostnader 600
Doman 442
Tryckerikostnader 250 250
Ovriga kostnader 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Summa utbetalningar 842 100 1528 1700 100 100 100 100
Utgdaende behallning 958 858 1280 360 260 3440 3340 2660 2560
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FOW WILL SAUE YOU!

Vi fragade var malgrupp i dldern 15-25, om det fanns nagot intresse for var samt for att undersoka vilka smaker pa tuggummit som 6nskages:
produkt. De som stillde upp pa var marknadsundersokning bestod av 39 Resultaten visade att ndra hélften, sammanlagt 47 %, ansag att den m\ .
% unga kvinnor och 61 % unga maén. forpackningen var oerhort viktig eller gjorde dem mer intresserade. Dar méd lagger
Av dessa personer var det 79 % som var intresserade av vart tuggummi, vi stor tyngd- och uppmarksammar den i marknadsforingen.
varav den storsta andelen intressenter framst bestod av unga mén. Darfor Fordelningen av vilka smaker som foredrogs var 28 % mint, 56 % citrus samt 16 %
ska vi framst rikta in oss pa unga man i var malgrupp. exotiska frukter.

For att kombinera de olika smakbehoven och for att géra vart tuggummi sa unikt
Marknadsundersdkningens syfte var att ta reda pa om det forst och framst som mojligt valde vi att gora en spannande blandning av mint och citrus, som vi
fanns ett intresse och ett behov hos malgruppen. Vid positivt visat intresse sedan tanker utveckla genom nya kombinationer av mint och exotiska frukter.

ville vi fa en 6verblick dver intresset for var miljotankande forpackning

mw’, Aktivitetsplan Sept Okt Nov Dec Jan Feb Mar Apr Maj

Gruppen bildas |

Idéutveckling I

Registrering |

Utveckling av affarsplan e ——

Design #

Marknadsundersdkning *

Mote med leverantor N N | O | O (S | N | | .
Produktion e — ——

Forsaljning O ——
Tryckeri _

Lansering och hemsida L]

Procivitas Julmassa I

Ovriga méissor [ [

Styrelsemote N | N | N | N | | D e | e | e
Arsredovisning ——
Avveckling *
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D) INFINITY AND BEYOND!

POW ser mycket positivt pa framtiden och var ambition ar att foretaget
skall fortsatta att drivas som ett handelsbolag efter avvecklingen. Vi
ska utoka var forsaljning och var marknad fran var region, runt om i
Sverige och med tiden uti Europa.

[ samband med detta ska produktionsutvecklingen utékas med nya
spannande smaker och for-battringar, sa att POW byggs upp till ett av
de mest vilkdnda och framgangsrika varumarkena pa marknaden!

POW flyttar standigt ribban hogre upp, for att fortsatta utvecklingen
och hela tiden erhdlla nya kunskaper.

For att detta ska bli mojligt ska vi ta vara pa vara kontakter som vi har
skaffat under UF-aret och forstiarka dem. Genom dessa kontakter kan
vi fa hjalp att ta oss in pa nya marker, sa att POW sprider sig och kon-
stant far en storre marknadsplats och kiandisskap.

En viktig faktor ar dven relationerna mellan medlemmarna i féretaget.
Vid slutet av dret hoppas vi att vara band har starkts och att vi tar vara
pa denna nara kontakt med varandra, sa att vi i framti-den haller ihop
som en grupp och tillsammans leder in POW pa den stora marknaden i
Sverige.

Pa lang sikt ska POW ha blivit ett stort foretag med hundratals an-

stdllda och fabriker runt om i Sverige och Europa, sa att vi bibehaller

var miljomedvetenhet och narproducering. Vara tuggum-min ska sdljas

i stora mangder, sa att foretaget tjanar ihop ett stort ekonomiskt till-

skott, vilket mojliggor en konstant tillvaxt pd marknaden.

POW ska marknadsforas pa TV, radio och fa stora planscher i stiderna,
18 sd att var malgrupp ser och hor oss overallt.







Anna Jargard
Ekonomiansvarig

Victor Simoncello
Forsaljningsansvarig

A dra Due-Boye

adsansvarig

William Olsson
Art Director




