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Den enorma mangd socker vi manniskor idag konsumerar orsakar sjukdomar,
overvikt, aldrande 1 fortid och mycket annat. Genom att gora nagot sa enkelt som
att ersatta vanligt fika med raw food forbattrar du dina chanser till ett langre och

mer halsosamt hv.

Nar vi borjade gymnasiet 1 centrala Helsingborg upptackte vi, liksom manga
andra, snabbt hur lattillgangligt kaféer och fika i alla dess former var. Detla
gjorde att vi satte oss pa diverse fikastallen sa fort mojligheten uppstod, och det
handlade lika mycket om det sociala som vad man stoppade sig. Raw food ger dig
mojligheten att delta i sadana trevliga tillstallningar utan att behova stressa over

innehallet 1 det du ater.

Fordelarna med raw food ar manga. Allt ar gjort pa helt naturliga ingredienser
och inget ar processat, raffinerat eller varmt over 60 grader. Sockret ar dessutom
helt ersatt med naturliga sotningsmedel som agavesirap, vilket inte har nagon

negativ inverkan pa din kropp eller halsa.

Vi brinner for att forbattra manniskors livskvalité och halsa genom att gora nagol
sa enkelt som att erbjuda bra fika som inte bara ar nyttig, utan aven smakar gott.
Linnéa Fake, VD & forsdljningschef

Great for the waist,

with amazing taste!
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The only thing worse than being

blind, is having sight and no vision

Okand
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Raw Delis mission ar att erbjuda privatpersoner och
arbetsplatser ett fikaalternativ som forbattrar bade
halsa och fysik. Vi vill gora folk medvetna om
amnena vanlig fika, konsekvenserna detta har for
kroppen och darigenom aven fordelarna med vara

produkter.
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Om fem ar ska Raw Deli ha byggt upp ett etablerat
varumarke i nordvastra Skane, och vara ett sjalvklart
fikaalternativ for bade privatpersoner och
arbetsplatser. Med bred forsaljningsbas och bra
forhallande med var leverantor ska vi spegla ett
skarpt och palitligt varumarke. Vi siktar pa att
komma i kontakt med stora foretag som vill skapa ett

langsiktigt samarbete med Raw Deli.
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Raw Deli UF stravar efter att forbattra halsan hos manniskor genom att
erbjuda ett nyttigt fikaalternativ och lyfta fram konceptet om raw food.
Tanken med vara raw food-produkter ar att man ska fa samma
smakupplevelse som vid vanligt fika, men utan konserverade,
raffinerade eller processade ingredienser som har negativ inverkan pa
vara kroppar. Ingenting tillagas over temperaturen 60 grader, och
hallbarheten ar densamma som ovriga kakor och bakelser. Vara
produkter kan forvaras i frysen under langre perioder, men haller aven

minst en vecka i skafferiet.

Vi pa Raw Deli UF producerar inte vara produkter pa egen hand, utan

koper in fran en lokal leverantor. Hennes namn ar Pernilla Werner, och

hon ager foretaget the Starfood Company som producerar olika former

av raw food. Pernillas utbud har stor variation och bestar av allt ifran
olika typer av raw food-bollar till cupcakes, powerbars och detoxjuicer.
Vi har mojlighet att erbjuda vara kunder samtliga produkter i hennes

sortiment.
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- Halsa
- Smak

- Naturliga ravaror

Vara produkter genomsyras av
uppfriskande och frascha smaker och
innehaller enbart naturliga ravaror. De
forbattrar bade halsa och fysik, och du

kan med gott samvete ata en om dagen.
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Chokladbollar 15 kr/st
Cupcakes 20 kr/st
Chocolate bars 20 kr/st
Tartor och pajer 100 kr/st
Detoxjuicer 80 kr/st

Vart palagg 1 procent ar 20%.
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Fkonomichef
Da hon har breda kunskaper inom och ett
stort intresse for ekonomi, var valet av
ekonomichefl uppenbart. Thea har stora
ambitioner for foretaget och ser fram emot

all vara en del av Raw Delis framgang.
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Verkstallande Direkior & forsaliningschef

Linnéa har tidigare erfarenhet av
forsaljning, och dessutom vassa armbagar.
Darfor valde styrelsen i enhélligt beslut atl
gora henne tll forsaljningschef. Rollen
som VD har hon vaxt in i, och den skoter

hon idag med bravur.
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Art Director & marknadsansvarig
Alexandra har bade erfarenhet av och ett
stort intresse for det kreativa som hor till ett
[oretag, och var mer an ivrig all la pa sig

rollen som Art Director.
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For period 2013-09-01 tll 2014-05-31. Samiliga siffror redovisas i svensk valuta. O d
Sp O Now e fax  Tb Man  Apt Moy
Ingiende balans - - - 7110 19 250 21560 23870 25180 24 490

Inbetalningar s lAH’&CI'b(A.&QﬁQ)l’

Sponsring 5 000 10 000 . . o . o .
For perioden 2013-09-01 tll 2014-05-31. Samtliga

Riskkapital 2500 2500 stffror redovisas i svensk valuta .
Varuf6rsiljning 6 610 8850 6610 6610 6610 6610 8 850 Intikter
) Sponsring 15 000
Utbetalningar
Missor 3500 3000 Varuforsiljning 49 450
Reklam 1700 Summa intdkter: 64 450
Varuinkép 4 300 5710 4300 4300 4300 4300 5710
Ovriga kostnader 1000 1000 Kostnader
Utbetalning till 5 000
riskkapitaliser Varukostnader 32 620
Utdelning till deldgarna! 22 630 Maissor 6 500
Ovriga kostnader 1500
Summa utbetalningar 0 1700 5 300 9210 4300 4300 5300 7 300 33 340 Hemsida 1500
Utgaende balans 0 -1 700 7110 19 250 21560 23870 25180 24 490 0
UF registrering 300
IUtdelning till styrelsens Reklam 1700
medlemmar enligt beslut i S, kostnader:
foretagets bolagsordning. wmima rostnader: 44120
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Med en marginal pa cirka 40 % beraknar vi en vinst pa 49 450 kr. Vi saljer efter bestallningar vilket innebar att vi inte
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behover ta in ett varulager. Darigenom loper vi ingen risk att ha osalda varor vid periodens slut. Vi planerar att salja
320 produkter i manaden under vart Ul-ar, varav 250 ar choklad-, goji- och kanelbollar. Vi saljer genom
direktforsaljning, vilket gor att vi forvantar oss ha hogre forsaljning under perioder da vi har massor och kommer i
kontakt med fler potentiella kunder.
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Stark ledning

Laga varukostnader
Inget varulager

Bra produkter och utbud
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Nya pa marknaden

Lag marknadsforingsbudget

Woﬁmﬁa
USP i UF-sammanhang

Bred kundgrupp

Relevant prissattning
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Konkurrens i kaféer och andra raw food-
forsaljare.
Kunden tror att smaken ar samre p.g.a

avsaknaden av socker ete.

Yoawdlor
Under aret kommer vi att fa tackla nya utmaningar varje dag, och det kommer
starka oss som individer. Vi lar oss ocksa att arbeta tillsammans, inte bara som

en grupp, utan som ett team.

Vi ska inte lata oss hindras av var laga marknadsforingsbudget, utan kringga
detta pa alla satt vi kan. I huvudsak kommer vi att marknadsfora oss pa andra,
kostnadsfria, satt, saisom sociala medier och via rekommendationer fran nojda

kunder.

Vi har nu introducerat foretaget pa marknaden och fatt en bra kundbas som
litar pa oss. Detta har gjort att vi 6verkommit bade nya pa marknaden och
konkurrensen fran kaféer och andra raw food-forsaljare. Vi fortsatter kampa

och stravar alltid efter att bli battre. For oss tar resan aldrig slut.
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Raw Delis storsta tillgang ar och kommer alltid att vara kunderna.
Foretaget, affarsidén och produkterna riktar sig till alla som ar mana
om sin kropp och sin langsiktiga halsa, bade inom foretagskretsar och
for privatpersoner. Den kortsiktigt primara malgruppen vad
privatpersoner betraffar ar dock kvinnor och man som ar familjara med
konceptet raw food och vill gora det till en del av sin vardag. Pa
foretagsfronten riktar vi oss i huvudsak till de som har en schemalagd

fikastund och vill gora denna till en fordelaktig stund for sina anstallda.
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Foretagets huvudsakliga konkurrenter pa marknaden ar vanliga kaféer
och bageriet hos vilka manga saval privatpersoner som foretag ar
trogna kunder. Det kan finnas en ovilja bland dessa att ge upp

samarbetet med sadana stallen.

Manga har uppfattningen att avsaknaden av socker i raw food-fika ger
forsamrad smak, vilket gor att de hellre spenderar pengar pa vad de
klassar som riktig fika. En del av de som testat produkten ar daremot
tveksamma, da de anser att smaken ar densamma som hos vanliga

sotsaker, och ifragasatter nyttigheten 1 den.
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September

Registrering
Utformning av affarsidé
Faststallande av foretagsnamn

Framtagande av logotyp

Oktober

Uppstart av bankkonto
Likviditets- och resultatbudget
Uppstart av facebooksida

November
Affarsplan
Webblansering

IForberedelser infor julmassa

December

Julmassa

Julkort till kunder

Januari

Forberedelser infor Forzamassan

Februari

Forzamassan
Inlamning tavlingsbidrag UF

Forberedelser infor regionala massan
Mars
Forberedelser infor regionala massan

April

Regionala massan

May
Arsredovisni ng

Avveckling av foretaget
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Var kund ska vara en nojd kund. Deras prestationsformaga ska oka
tack vare vara produkter, pa arbetsplatser saval som i vardagen. Raw
Delis kunder ska kunna ata av sortimentet vi erbjuder med gott

samvete och kanna att de fatt ett bra komplement eller substitut till

sotsaker.
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For att na vara mal kravs hart arbete, samarbete och god planering.
Vi maste halla oss organiserade och strukturerade genom att folja den
utsatta tidsplanen. Vi maste se till att halla oss till utsatta tider, med

denna installningen kommer vi na vara mal.

For att tillfredsstalla kundens behov kravs god kontakt med denna och
omedelbar aterkoppling. Vi ska halla kunden nojd genom att vara
tillgangliga och oppna for kritik, och gora allt som star i var makt for

att forbattra en missnojd kunds installning gentemot Raw Deli.

Da raw food ar ett populart och vaxande koncept pa marknaden, har vi
en bred och varierad malgrupp vi vill na ut till. Generellt sett ar var
optimala kund dock en ung man eller kvinna med ett stort intresse for

kropp, halsa och traning.

Vi ska anvanda oss av sociala medier sasom Facebook och Instagram i
var marknadsforing, da vi anser att det ar dar vi kommer att finna vara
potentiella kunder. Vi ska aven vanda oss ull gym runtom i
Helsingborgregionen, med forhoppningen att darigenom kunna na ut
till de traningsintresserade via direktforsaljning. Varje kund ska kanna
att de ar prioritering nummer 1, och det viktigaste ar alltid att de blir
nojda. En nojd kund oppnar manga dorrar och ar den basta
marknadsforingen ett foretag kan gora, darfor ar det var storsta

salsning.
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Thea Andersson
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Great for the waist,

with amazing taste!
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Linnéa Fake
Verkstallande direktor & forsaljningschefl

Sponsorer
EKM Kontroll
Fake Connexion

Activa Advokaterna

Alk}mndra Kjellman
Art Director & marknadsansvarig



