Checklist, sid1 [2]
for att ta fram en vinnande affarsplan www. biz4you.se

"The first draft of anything is shit”
- Ernest Hemingway, 1899-1961, legendarisk forfattare

Bestam vilken [liggande, stadende, beskuren eller stérre] din apl ska ha.

Bestam hur den ska se ut i form. Papper eller annat material. Utskri-
ven eller tryckt. Tag fram en fysisk “"dummy” sa du far kénslan av din fardiga
plan.

Om tryckt, in plats pa tryckeri [skriftligt].

Om digitalt, anpassa upplésningen pa alla grafiska dokument till 72 dpi. Hela
dokumentet far vara max

valj hur ex du ska ha.

Det &r val en kul grej att ha ditt eget exempel att visa upp for din smattingar i
framtiden.

Bestam vilka du vill ha - samkér med din grafiska manual.

Tag fram din . Den kan du aven géra mindre och placera
pa en lite mer kreativ plats &n vad som &r brukligt.

Se till att dina rubriker [lds text] kommer i ett naturligt fléde. Var noga med
affarsplanens . Klistra upp alla kapitel pd en vagg, som man gér pa
en redaktion, sd ser du hur du kan flytta runt dina olika kapitel for att hitta
den réda traden.

Korrigera innehallsférteckningen till rubriker. Det behoéver inte heta -
Ekonomi eller Marknadsféring. Du kan nog vara mer kreativ &n sd, dock inte
for kreativ. Lasaren maste férsta vad som finns bakom rubriken.

Dela upp i kreativa . G6r samma som i pkt. 8.

Bestdm vad som ska i varje textavsnitt. Vad &r syfte och mal med
din text? Vad ska den formedla? Vad ska handa med ldasaren nar han/hon last
ditt kapitel?

Tag fram variabler [nyckelord/stédord] som du ska bygga upp
ditt stycke/kapitel kring. Vad ska férmedlas/sdljas in?
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Tank i bilder. Vad/hur kan du din text. Om du utvecklar din egen
produkt ger det ett extra starkt budskap. Anvand ritningar, skisser och kre-
ativa produktbilder i, fér kunden, igenkdnnande miljoer.

Leta fram termer som du kan anvanda i dina textavsnitt, men
krangla inte till det. Rak, tydlig och enkel kommunikation &r oftast det bésta.

Ta fram meningen i varje stycke som ska fa lasaren att vilja lasa det
kommande kapitlet.

Ta fram meningen i varje stycke som ska fa lasaren att komma det
lasta kapitlet.

Kontrollera dokumentets Nu har du,

» Kreativa rubriker

» Kreativa underrubriker

» Vardeladdade och affarsmassiga termer
» Forsta meningen i varje stycke

» Sista meningen i varje stycke
samman din text.
L3t minst 4-5 titta igenom och kommentera din text.

in tid med kunnig i svenska spraket. Tank pa att det kanske &r manga
grupper sa boka in tid, tidigt.

Dagen fére deadline ditt tavlingsbidrag pa8 UFs webbplats
www.ungforetagsamhet.se.

"The hard part about writing a novel is finishing it”
- Ernest Hemingway, 1899-1961, legendarisk forfattare
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