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"Nar kvinnan skrek, vaknade Parker och rullade av sangen. Han hérde ljud-
damparens plopp bakom honom nar han rullade och kulan slog ner i kudden
dar hans huvud hade legat."

- Det har ar 6ppningen i Richard Starks bok "The Outfit".

Berattaren kommer till skott, eller hur?
Lagg marke till vad han inte goér. Han skriver inte,

Vem Parker ar
Vad han har pa sig
Hur han mar

Vem kvinnan

Eller ndgot annat

v v v v v

Alla detaljer far vi veta senare i boken.

Stark boérjar med action [attention] - det blir mer intressant och da vill du lasa
vidare.

Hur fungerar saljande texter?
P& samma satt som ovan, men med en liten skillnad. N&r du skriver for att fa
kunder att kdépa boérjar du antingen med att,

» Beratta om ett problem du kan l6sa
» Ge lasaren ett 16fte om férdelar som han eller hon &r intresserad av.
» Vad innebdr det fér kunden att anvanda din produkt ..

Du bérjar absolut inte med att beratta,

» Hur lange ditt féretag har funnits
» Eller ndgot annat som handlar om dig
» Du bérjar med kundens problem och hur du kan lésa det.

Sa har ska det vara ..

Inledning

Du inleder med attention sa att kunden blir intresserad och vill lyssna vidare.
Borja med en slags rubrik, ett pastdende eller en frdga. Hall en liten konst-
paus for att forstarka din inledning ..

Avhandling

Du arbetar med dina verktyg som ar ditt/dina,

Kroppssprak
Rost

Ogon
Leende.

v v v v

Bygg upp din avhandling pa@ max tre argument, mer orkar kunden inte behalla
i sitt arbetsminne.

Avslutning

Du avslutar med attention sd att kunden blir mer intresserad och vill komma
ihdg dig, d v s ‘top of mind’. Koppla gérna tillbaka till din inledning, det ger
en retorisk knorr pa din story.
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